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IMAGINE: YOUR NEIGHBOUR'S KIDS START A GCOMPANY
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AND THEY DEGIDE TO THROW THEIR WASTE IN YOUR GARDEN
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NOW ITS YOUR PROBLEM...

* That your neighbor throws the mess Al sty G
of his lemonade in your garden is not
only disrespectful

* From an economic perspective, these

costs are shifted to you: now, you

have to spend time and resources on

cleaning things up
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THIS HAPPENS EVERYDAY, ON A GLOBAL SGALE
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THIS HAPPENS EVERYDARY, ON A GLOBAL SCALE

‘b Copyright 2024 True Price. All rights reserved. Results shared under embargo.



THIS HAPPENS EVERYDARY, ON A GLOBAL SCALE
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30, THE SOLUTION MIGHT BE QUITE SIMPLE...

If externalities are the problem, then internalization might be the

solution

Externalities are a huge blindspot in our economy. Which hinders

us to make efficient choices and create true economic growth.




True Price is a social enterprise with the mission to realize

sustainable products that are affordable to all by enabling y 3 SO A 6‘.{ %rk M‘\k
'

Lﬂvbbe. o MWt ¥ .3\503.13 Dowk.......

consumers to see and voluntarily pay the true price of

products they buy

TRUE PRI

We envision a world where all products are sold for a true OCt
price and the global economy is sustainable. GM .9

In 2018 True Price launches Impact Institute, to carry out all
non-consumer-oriented impact measurement and valuation

work.
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WHAT IS A TRUE PRIGE?

Market price

Product
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BUT: MORE IS HAPPENING... WHIGH IS NOT GAPTURED IN THE MARKET
PRIGE, THESE GOSTS ARE “HIDDEN'

Land used to

Co2 emissions create a farm
from transport

Farmers earning
less than a living

iIncome
Water used on

the farm

Market price

Product
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WHAT IS A TRUE PRIGE?
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Social costs

Environmental
costs

Market price

Product




WHAT IS A TRUE PRIGE?
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Social costs

Environmental
costs

Market price

Product

True Price Gap
“what others pay for your product”




A TRUE PRIGE IS R MARKET PRIGE - SOGIAL AND ENVIRONMENTAL GOSTS

Soil pollution ;@ Land transformation
=_ N

»HP  Water pollution m Use of fossil fuels
ﬁ Air pollution
Scarce water use

>

LI
Land use

‘Y‘ Soil quality

Contribution to
climate change

f"'\ Use of scarce
/\ materials
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Environmental
costs

Market price

[

R

Underearning

Gender equality

Freedom of
association

Health & safety at
work

Privacy
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Not for distribution

Forced labour

Underpayment

Intimidation

Child labour

Land rights




THE GOAL IS NOT TO MAKE THINGS MORE EXPENSIVE, BUT MORE

SUSTAINABLE

True
Price

Retail
Price

SUSTAINABLE
DEVELOPMENT

G<ALS

o
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Social
costs

Environ-
mental
costs

Product
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WE DEVELOP THE GLOBAL TRUE PRIGE STANDARD WITH A.0. DUTGH GOV,
WAGENINGEN UNIVERSITY, RABOBANK, ABN AMRO, BIONEKT, LTO

True Price Gap = costs for
remediation

Compensate Prevent future

Fine for damage to
damages damages

the rights

LAND USE, LAND USE

Penalizing child e
labor to incentivize e
companies to

prevent (instead of
Costs to monitor Financing compensating) :

and audit improvement child labor

Compensation for
unrepairable
damage

Restoring
repairable damage

Purifying water gg?gfnr:zzz?g gczr Investing in knowledge and material to grow
tha”t Taz become long as CO2 capture plants and flowers to increase biodiversity on a
pollute

RENEWABLE MATERIAL DEPLETION

. - lantation (and thus prevent/limit land use N
is not realistic P ( P / )
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Not for distribution

APPLICATIONS OVERVIEW

v v

(1) Internal: organizational (2) External: towards

transformation consumers

Showecase your product to
consumers

Make smarter decisions




FOR BUSINESSES: R HOLISTIC, QUANTITATIVE SUSTAINABILITY INDICATOR

The Social and Environmental Costs of Cocoa
Production 2017 (EUR/kg)

£9.91

£4.52

GHOCOLONELY.

Benchmark Tony's




FOR BUSINESSES: R HOLISTIC, QUANTITATIVE SUSTAINABILITY INDICATOR

The Social and Environmental Costs of Cocoa
Production 2017 (EUR/kg)

€7.93
£ 1.94
QQ €599 €4.52
1 U ‘l,,r}"lk : % € 1.59
CGHOCOLONELY. €293
Tony's 2013 Tony's 2017




IN 2020

718(71410

KEER BEDANKT VOOR HET
BETALEN VAN DE EZRUIKE PRUSI

L
,‘;“
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Not for distribution

MOMENTUM DE ARNZET BEGAME THE FIRST TRUE PRIGE SUPERMARKET

.+ ‘Normale’ prijs
Onderbetaling
Klimaatbelasting
... Landgebruik

-« Watergebruik

Eerlijke prijs
True price
Berekend met de TruePrice methode

€
€
€
€
€

 TROSTOMATEN

Spanje

3,75
0,02
0,16
0,02
0,02

€3,97

kg
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THE BIGGEST SUPERMARKET IN THE NETHERLANDS - ALBERT HEIJN IS

IMPLEMENTING IT

i
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+ 0.04 Milieukosten

+ 0.04 Soclale kosten
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* True Price bananas sold in 300 stores

 20% increase of sales

* €20.000 for revolving fund for remediation

projects in Dominican Republic & Peru
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GOED NIEUWS!! Door de prijs van

bananen tijdelijk met € 0,50 te... ..

e GOED NIEUWS!! Door de prijs van bananen
tijdelijk met € 0,50 te verhogen, hebben
consumenten van Ekoplaza en Odin

G2 > 3 foodcoop een bedrag van € 22.393,67
De wereld kan wel wat positief geluid gebruiken.. | ;o ehaalg om de bananenketen verder te...

partners laten dat horen: ..more www.linkedin.com

O, &3T0N0

1mo « Edited « ®

Show translation




TRUE PRIGE OF FLYING

De échte prijs van je viucht

[ | Prijs ticket laagseizoen [ ] Bijdrage klimaat [ ] Bijdrage luchtvervuiling

Kroatié H!l €333

Tanzania €1469

Chili

€0 €500 £€1000 £€1500 £€2000 £€2500
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EUR/reiziger

€ 1.600,00

€ 1.400,00

€1.200,00

€1.000,00

€ 800,00

€ 600,00

€400,00

€ 200,00

Inzicht in milieukosten

w Luchtverwuiling

m Bijdrage aan
klimaatverandering

m Gemiddelde prijs
vervoer

EUR/reiziger

Inzicht in milieukosten

€1.600,00

€1.400,00

€1.200,00

€1.000,00

€800,00

€600,00

€400,00

€200,00

» Luchtvervuiling

m Bijdrage aan
klimaatverandering

m Gemiddelde prijs
vervoer




TRUE PRIGE OF DIRPER SYSTEMS

Wegwerp VsS.
herbruikbaar

P'Q 95%
Kiest voor
wegwerp

W 6.000 'viers perkind 24 luiers per kind
?&\ 885 ks afval ?% 44 kg afval
8 1.533 </kind* 8 1.079 e«ind+

*€36,50 per maand (volgens NIBUD) *€600 aanschafkosten en €475 gebruikskosten (water,
energie, wasmiddel), 90% wasbare luiers, 10% wegwerpluiers.

5% ([
Kiest voor
wasbaar
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IMPAGT PER DIAPER GHANGE

The true price gap per diaper change (EUR2021/diaper change).

Per diaper change, €0,043 - €0,064 of costs are externalized to
society and future generations.

eur2021/diaper change

0,070

0,060

0,050

0,040

0,030

0,020

0,010

0,000

Single use conventional

W Contribution to climate change

W Scarce blue water use

Choices matter: in this baseline scenario (incl. scope),
the reusable diaper system leads to a decrease in
external costs of 33% and 30% in comparison to single
T use conventional and biopolymer systems respectively.

Single use biopolymer Reusable cloth

W Land occupation W Water pollution Fossil fuel depletion W Underpayment



https://www.futurediaperproject.com/projects/true-price-of-diaper-systems
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GOVERNMENTS ARE TRKING STEPS IN THIS DIRECTION

Not for distribution

Scherpe doelen, scherpe keuzes: IBO aanvullend
normerend en beprijzend nationaal klimaatbeleid voor

2030 en 2050

Het eindrapport van het Interdepartementaal Beleidsonderzoek (I1BO)

Klimaat.

3.16 Iformatecampagre trie aricing vaedsel
s oo byl ke

s
reksn van de Impact van ¥acess

het i k,k ) e ggeﬂ:
E u rop ean 14.3 het concept true pricing uimj.‘ggen. )
C = ' Belangrijkste . absel&te—emva" LI 1ndeet{afzeten-omzet)y
ommission Belanarifite | | reienssimang
3 istelling * commerecieet
* niet-commercieet
|72 maatschappelijke behoeften « product of dienst
i ili ili + werkgelegenheid
Corporate sustainability due diligence R o L
* Dbelastingopbrengsten
Fostering sustainability in corporate governance and management systems. « inkomen
* circulariteit e
« maatschappelijk verantwoord * duurzaamheid
ondernemen (MVO) * sociale vraagstukken
On 23 Fabruary 2022, the Commission * _people, planet, profit
corporate sustainability due diligence. 1 * e prltdng/ true cost b w;r:kelpndsgnarktpn]s
accountini « externe kosten
sustainable and responsible corporate & + maatschappelijke kosten en opbrengsten |
and environmenlal considerations in oo * controteverkiaring . +

governance. The new rules will ensure
impacts of their actions, including in the
Europe

Afspraken tussen bedrijven over

duurzaamheid

Autoriteit
Consument & Markt

Wilt u afspraken maken met andere bedrijven om duurzamer te ondernemen? Dat mag. Maar een afspraak mag niet nadelig zijn

voor de consument of de concurrentie beperken.

Het is verboden om samen prijzen af te spreken, de markt te verdelen of concurrentiegevoelige informatie wit te wisselen. Dit

leidt tot oneerlijke concurrentie. Dat is verboden omdat prijzen daar hoger door worden, consumenten minder keus hebben en
het innovatie in de weg staat. Daarom zijn er concurrentieregels.

De Autoriteit Consument & Markt (ACM) wil niet dat het mededingingsrecht afspraken in de weg staat die bijdragen aan een
duurzamere samenleving. Wij laten daarom zien in hoeverre duurzaamheidsafspraken wél mogen. Wij letten er bij de uitleg van
de concurrentieregels op wat praktisch en werkbaar is. Zijn afspraken tussen bedrijven om duurzamer te ondernemen goed voor
de consument en de samenleving? Dan houden wij ze niet tegen.
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KEY ACTORS EMBRAGE TRUE PRICING

ANDERE ECONOMIE, WERKELIJKE PRIJZEN maatschappelijke kosten mee

Met haar programma kiest de ChristenUnie voor een andere economie, waarbij de economie 100ds via een minimumprijs

niet langer de spelbreker is om te verduurzamen, maar verduurzaming juist stimuleert door | op arbeid naar belasting op

prijzen het échte verhaal te laten vertellen. Zo worden de maatschappelijke kosten niet : - ;
) ; >eien naar de maatschappij om die
langer afgewenteld op het milieu, maar meegenomen in het handelen van ondernemers en

consumenten. En we zorgen ervoor dat iedereen mee kan doen. Hierbij een kort overzicht

(zie voor uitwerkingen elders in dit programma). r eigen beleid. De overheid gaat

n en de impact van de begroting

op de brede welvaart transparant worden gemaakt. nde
leeromgevmg 1e pelwasten. vaarom gcat ae vuegpelwasung 1ors ae wucnt in, voeren we

kingen die weinig gerecycled
iidelijk de voordelen in de

—~

) 7 0:00/1:11 » Zetde werkeluke prijs centraal. De ChristenUnie wil de werkelijke prijs als uttgcnspunt nemen.

Wim s mlime i mem s sk i s s b mb s b e == === nisaties als MilieuCentraal die de

s . jwater beter belasten, zodat we
or producten die belastend zijn voor

et —— Making the price difference smaller :ijnzen op tabak en alcohol gaan
'14.3 het concept true pricing uitieggen. - - - et !
s o abselute-emvens o e adeet{afzeten-omzet)y . . o
b | o retatioivang NN, ACM believes that the Dutch cabinet should taka a cariniie
o sistelling «  commercieel ) . . Michel Scholte [ - 1st
I = > met—cemmefeoee& |OOk at the dlfferent OptlonS |t haS tO |OW€I‘ Impatec - Use Al to Improve Your Impact | Impact Institute | TRUE PRICE
« maatschappelijke behoeften «  product of dienst np i
« werkgelegenheid . Visit my website
«  innovatie en/of verbetering sustainable products. For example, they car s ®
« Dbelastingopbrengsten
« inkomen De motie voor kabinetsinzet voor een uniforme True Price methode werd gisteren
= s drculoritelt = VAT on SUSta verworpen, na de ontrading van de Minister. Maar er is ook twee keer goed ..more
« maatschappelijk verantwoord * duurzaamheid .
ondernemen (MVO) * sociale vraagstukken IMpo rtant th ]
* people, planet, profit Show translation
.t ricing/ti t «  winkelprijs/marktprijs e
e S et incorporated _—
* maatschappeliike kosten en opbrenasten

The Transparent Project sponsored under the Programme for the Environment and Climate Action (LIF
programme) established by Regulation (EU) 2021/783 of the European Parliament and of the Council (%) i
developing the first natural capital accounting methodology, which will make existing methods easier to compar|
and more transparent while lowering the threshold for companies to adopt and use the systems in support ofIE:RIEE
future-proofing their business. The Natural Capital Protocol is also an important reference in the field of natur:
capital accounting. While natural capital accounting methods serve principally to strengthen internal manageme s ‘
decisions, they should be duly considered when establishing sustainability reporting standards. Some natural capita In de Tweede Kamer wordt vandaag = e e . BFO0D T0 TRANSFORM
accounting methodologies seek to assign a monetary value to the environmental impacts of companies’ activities gestemd over een motie voor een.. ‘ 2 Y CAEOoR S TENS
which may help users of sustainability information to better understand such impacts. It is therefore appropriat  |n de Tweede Kamer wordt vandaag

that sustainability reporting standards should be able to include monetised indicators of sustainability impacts i gestemd over een motie voor een uniforme

that is deemed necessary. standaard voor True Pricing. Minister

. . . Beljaarts uitte zorgen dat consumenten
‘ Copyright 2024 True Price. All rights reserved. Results shared under embargo.

hierdoor nadeel zouden ondervinden, maar...
www.linkedin.com
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THE MOMENTUM FOR TRUE PRIGING IS GROWING IN THE NETHERLANDS....

Publicaties Media

jone; b g IVI MARKETINGFACTS ™35, e
@ Bley @ )frf“m”"‘“’i ik BN 4 aﬂns\& EC NIk . . Oncerlijke stuntprijzen
EERLIJKE True pricing lijkt klaar voor in‘De Goedkoopste
p— O o p R I J $ een doorbraak Winkelvan Nederland’
7 True Pricem De halft van de Nederlanders wil dat bedrijven ‘echte prijgen’ hanteren, Fer : Boont VOO
EE———— inclusief klimaoatkosten en wil bovendien dat supermarkten hen helpen bij het

maken van duurzamer keuzes.

@ e Trouw

Reportage Verborgen kosten

Deze supermarkt rekent
‘echte prijzen’: je betaalt

C'E)NO.: “ ABN‘AMRO Thomes de Man

Ses o a

s 1) ToPsECTOR
TUNOOW UITGANGSMATERIALEN

\lv‘

AWAGENINGEN

s % R TR 3 e ook voor klimaatbelasting,
b oot -= — landgebruik en
onderbetaling

amingan. hitegolvar: e argeenzts n,m
or de mssisthippi Alleer: wie drust e

Stumtprgeen veor sen dag.
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THE MOMENTUM FOR TRUE PRIGING IS GROWING

®
UNITED NATIONS
&
SUMMIT 2021

United Nations Food Systems Summit 2021 wEB'NAR

TRUE COST

A paper from the Scientific Group of the UN Food Systems Summit

ACCOUNTING OF

The True Cost and True Price of
Food

By
by Sheryl Hendriks, Adrian de Groot Ruiz, Mario Herrero Acosta, Hans Baumers,
i 5 roz, . Katharina Waha,

Joachim von Braun, Mauricio Benitez, Jennifer Blanke, Patrick Caron, Jessica Fanzo,
Friederike Greb, Lawrence Haddad, Anna Herforth, Danie Jordaan, William Masters,
Claudia Sadoff, Jean-Frangois Soussana, Maria Cristina Tirado,

Maximo Torero, Matthew Watkins

FOOD

,FEED:FUTURE

The true cost of food

nature food

True Cost of Food
Measuring What Matters to
Transform the U.S. Food System

P ERTR
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April 25, 2022 10:00 AM- 1:00 PMET

| =% <L Sayapound of beef costs $5.34 at your local =
\ /S supermarket. That price, according to researchers, .‘[ ~

\ leaves out something important: beef’s heavy /
L

environmental toll.

&% The Hidden Environmental

Costs of Food

Damage to the natural world isn't factored into the price of food. But some
governments are experimenting with a new way of exposing the larger
costs of what we eat.

TIME2030

4 BACK TO HOME

Amsterdam Is Embracing a Radical New
Economic Theory to Help Save the

Environment. Could It Also Replace Capitalism?

Not for distribution

NEW YORKER

CURRENCY

HOW MUCH DO THINGS
REALLY COST?

What’s The True Cost Of Your
Food? True Price
Incorporates Social And
Environmental Impact

Christopher Marquis

~

PAPRIKA

GROEN) .
Rl | |




For more information - please connect and reach out!

Maurits@trueprice.org ﬂ

Maurits Appeldoorn -
Maurits Appeldoorn

Manager True Price
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