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Ditt féretag & Fairtrade

Fairtrade &r Sveriges mest kanda och snabbast
vaxande produktmarkning for sociala villkor och
den enda produktmérkningen som hangivet och
framgangsrikt arbetar med fattigdomsbekampning

i lAnder med utbredd fattigdom. Fairtrades vision &r
en varldshandel med rattvisa villkor, dar producen-
ter i lander med utbredd fattigdom har mgjlighet
att skapa sig en trygg och héllbar tillvaro, i vilken
de kan utvecklas och bestamma 6ver sin egen
framtid.

Med handel p& schyssta villkor som verktyg sétts
odlare och anstéllda i forarsatet sa de sjélva kan
styra mot en framtid utan fattigdom och &vertra-
delser av manskliga rattigheter. Huvudpunkterna

i certifieringen ligger i béattre betalning for ravaran,
tillgangen till en internationell marknad samt
l&ngsiktiga handelsrelationer.

Ditt féretag kan bidra till detta genom att skriva ett
licensavtal samt utveckla och sélja Fairtrade-markta
produkter. Du blir en del i en kraft som séatter man-
niskan i centrum, hjalper till att driva pad omstallnin-
gen till ett mer héllbart Sverige samt tar oss ytterli-
gare ett steg mot att uppfylla FN:s utvecklingsmal
om en varld fri fran fattigdom. Samtidigt far du som
licenstagare chansen att n& en ny och vaxande
malgrupp av kunder som &r intresserade av
produkter som visar social och miljdémassig hansyn
for manniskorna i bérjan av handelskedjan.

Fairtrades certifieringsmarke k&nns igen av nastan
9 av 10 konsumenter. Fairtrades ekonomiska
kriterier som bygger pa rattvishandelsprinciper

ar en unik intradesbiljett till allt fler kommun- och
regionupphandlingar som ett resultat av EU:s
direktiv kring offentlig upphandling.



STADIG UTVECKLING FOR

KONSUMTION AV FAIRTRADE-MARKT

Forséliningen av Fairtrade-mérkta produkter visar tydligt att
féretag, organisationer och andra aktorer fortsatter att trappa
upp sitt hallbarhetsarbete och att Fairtrade &r en stor del av
detta. Utvecklingen har gatt i ett rasande tempo.

Sedan den forsta Fairtrade-markta produkten kom ut pa den
svenska marknaden for 6ver 20 &r sedan har Fairtrade gatt fran
att vara den lilla uppstickaren till Sveriges mest kanda etiska
markning péa produkter. Ar 2005 hade Fairtrade ett hundratal
produkter pa den svenska marknaden och ett forséljningsvarde
pé omkring 80 milioner kronor. Idag bestar utbudet av mer an

2 200 produkter och férséliningsvéardet uppgick 2017 till 3,8
miljarder, vilket var en sexprocentig forsaljiningsdkning jamfort
med &ret innan. Okningen skedde sé&val i dagligvaruhandeln dar
privatkonsumenter stod fér konsumtionen, som i offentlig sektor
genom myndigheters upphandling.

Kaffe, bananer, vin, blommor, glass och dessert har under flera
ar varit de storsta produktgrupperna forsaljiningsmassigt. Var
tionde kopp kaffe &r idag Fairtrade-maérkt liksom 15 procent
av bananerna. Stdrst marknadsandel har rosor, dar mer &n
varannan ros som séldes 2017 i Sverige var Fairtrade-mérkt.
Aven Fairtrade-mérkt te dkade starkt med 16 procent under
2017 och utgdr numera &ver 7 procent av den svenska
marknaden. Dar har offentlig upphandling varit starkt
bidragande.

Samma trend har synts bland konsumenter och féretag véarlden
Over. Den globala férsaljningen uppgick till 7,8 miljarder euro for
ar 2016. | Osterrike 6kade Fairtrade-marknaden allra mest,
med 46 procent. Aven i Frankrike, Nederlanderna, Norge och
Schweiz syntes 2016 en god tillvaxt pa dver 20 procent.
Sverige ligger fortsatt i toppskiktet nar det galler Fairtrade-
férséljining per capita.

Att konsumenter och upphandlare har ett stort utbud att vélja
pa okar mojligheten for odlare att fa en tryggare forsérining.
Den svenska forsaljningen 2017 innebar att dver 75 miljoner
kronor i Fairtrade-premier genererades till odlare och anstéllda.
Premien anvands till att utveckla lokalsamhallet socialt,
miljdmassigt och ekonomiskt, till exempel till en ny skola, nya
bostader och halsovard, eller till investeringar i jordbruket/
produktionen. Beslutet for hur premien ska anvandas tas
gemensamt av odlare och anstéllda, och &r en viktig del i den
demokratiska processen och for utveckling.
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FAIRTRADE dver sin vardag och framtid.

Med Fairtrade-market p& din produkt sander du en tydlig signal till dina kunder: Att den ar framtagen
pé ett satt som innebar att manniskan bakom produkten far battre arbetsvillkor och stérre inflytande

Ditt féretag & Fairtrade



UNGA MELLAN 15-34 AR
KANNER TILL FAIRTRADE.

SVERIGES MEST KAND A ETISKA VART ATT BETALA EXTRA FOR
OCH MILJOMASSIGA MARKNING

Den okade forsaljningen av Fairtrade-markta produkter hanger
tatt ihop med hur val konsumenterna k&nner till Fairtrade.
Enligt en konsumentundersokning fran Kantar Sifo i februari
2018 har den spontana kdnnedomen om Fairtrade ékat med
fem procentenheter jamfort med foregéende &r. Fairtrade

ar numera den méarkning som flest némner som garant for
milidmassig eller etisk standard.

Bland unga konsumenter har Fairtrade en stark stallning.
| gruppen 15 till 34 &r kanner 95 procent igen market nar
det visas upp och 65 procent av dessa upplever att de har
hog ké&nnedom om vad markningen stér for. Det bekréftas
i fritextsvaren dér de mest frekventa kopplingarna gors till
arbetsvillkor, I18ner/erséttning och etisk/réttvis produktion.

De unga konsumenternas instéllning badar gott for framtiden. DE N SVEN SKA
Sju av tio séger att det &r vart att betala extra for Fairtrade- FURS ALJNINGEN Av

markta produkter. En tredjedel av dessa unga konsumenter

uppskattar att de kdper minst fem Fairtrade-méarkta produkter FAIRTRADE-MARKTA

per mangd och 43 procent tzor att de kommer att 6ka sin PRODUKTER 2016 GENERERADE GVER
konsumtion det kommande aret.

Ytterligare en positiv trend &r att vi ser en stadig forflyttning
frén gruppen som uppger att de inte koper Fairtrade-markt
till de grupper som séger sig kdpa Fairtrade pa regelounden

basis. 88 procent uppger nu att de kdper en eller fler I FAIRTRADE'PREMIE
Fairtrade-produkter per manad. De framsta anledningarna till I EXTRA |NKOMSTER T".L

den positiva trenden &r att de fatt mer kunskap om Fairtrade -
och att de anser att markningen &r viktig. Men ocksé att det ar GDLARE GGH ANSTA”.DA

|attare att hitta Fairtrade-markta produkter i butikerna.
-~
N

&

e
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MARK DIN PRODUKT
MED FAIRTRADE-MARKET

Nedan kan du ldasa om vilka méjligheter som finns och vilka avtal som behover
vara pa plats om ditt foretag for forsta gdngen tankt marka produkter.

FINNS DET FAIRTRADE-KRITERIER FOR VAR PRODUKT?

Produkter som kan Fairtrade-méarkas ar de som innehaller ravaror fran lander
med utbredd fattigdom. Det finns vissa begransningar. Sa for att lansera en
Fairtrade-maérkt produkt maste du forst sékerstalla att:

e det finns kriterier fér den produkt du vill lansera
e hela handelskedjan féljer Fairtrades kriterier.

Fairtrade-kriterierna tas fram av Fairtrade International. De flesta kriterier géller rava-
ror fran jordbrukssektorn, men det finns &ven kriterier for andra produkter, s& som
bollar och guld. Fér att se om det finns Fairtrade-kriterier for just din produkt och for
att ta reda pa om du behdver teckna ett certifieringsavtal med Flocert, se "Apply for
Fairtrade Certification” pa Flocerts hemsida eller kontakta oss.

PRODUKTER MED FLERA INGREDIENSER

Om en produkt bestéar av flera ingredienser och inte bara en enskild révara kallar vi
den for "sammansatt”. For sammansatta produkter som till exempel chokladkakor,
godis, lask, mUsli och yoghurt &r regeln att alla ingredienser som finns att tillgd som
Fairtrade-certifierade ocksa ska vara det. Till exempel socker och vanilj i vaniliglass.
Dessutom ska minst 20 procent av det totala innehéllet i en sammansatt produkt
vara Fairtrade-certifierat for att produkten ska kunna mérkas. For produkter med > 50
procent tillsatt vatten eller mjolk, &r det tillatet att utesluta all tillsatt vatten och / eller
mjolk fran procentberakningar. Detta galler &ven for juice fran koncentrat men inte
farska juicer.

Observera att kriterierna fér sammansatta produkter inom produktgrupperna bomull
och hudvard ser annorlunda ut.

VILKA AVTAL BEHOVER MITT FORETAG TECKNA?

Nar en konsument koper en Fairtrade-markt produkt, ska den kunna vara

séker pé att produkten odlats och tagits fram i enlighet med de internationella
Fairtrade-kriterierna. En av Fairtrades viktigaste uppgifter i att tillhandahélla ett
effektivt och trovardigt certifieringssystem, &r att kontrollera hela handelskedjan, fran
producent till fardigmarkt produkt.

Samtliga féretag i hela handelskedjan, fr&n att ravaran odlas till att slutprodukten &r
forpackad och mérkt fér konsument, tecknar certifieringsavtal med var internationella
kontrollorganisation Flocert. Ett certifieringsavtal innebér att féretaget inspekteras
regelbundet. | slutet av varje handelskedja maste det ocksa finnas ett foretag som
tecknar ett licensavtal. Licensavtalet reglerar ratten till att méarka sina produkter med

Fairtrade-méarket. Exempel p& hur en handelskedja kan se ut:
![ARlIMﬂRKES-
AGARE

LICENSAVTAL MED
FAIRTRADE

Notera att handelskedjan, och ddrmed ocksa reglerna, ser lite annorlunda ut for
produktgrupperna férsk frukt, bananer och blommor.
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LAS MER OM

Kriterierna och dess indelning
De internationella
Fairtrade-kriterierna

Geographical scope
Ansdk om certifieringsavtal hos

Flocert

LAS MER OM
Att Fairtrade-mérka samman-

satta produkter
Kriterier f6r sammansatta pro-

dukter (finns under kapitel 2.2)



http://fairtrade.se/lara-mig-mer/kriterier-kontroll/
http://www.fairtrade.net/standards/our-standards.html
http://www.fairtrade.net/standards/our-standards.html
http://www.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/content/2009/standards/documents/Geographical_Scope_Policy_EN.pdf
https://www.flocert.net/start-trading-fair-today/
https://www.flocert.net/start-trading-fair-today/
http://fairtrade.se/app/uploads/2016/08/Att-Fairtrade-m%C3%A4rka-sammansatta-produkter.pdf
http://fairtrade.se/app/uploads/2016/08/Att-Fairtrade-m%C3%A4rka-sammansatta-produkter.pdf
http://www.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/content/2009/standards/documents/generic-standards/TS_EN.pdf
http://www.fairtrade.net/fileadmin/user_upload/content/2009/standards/documents/generic-standards/TS_EN.pdf

LAS MER OM

Att komma igdng med
certifieringsprocessen
Sck efter redan certifierade

féretag
Certifieringsavaqifter

LAS MER OM

Connect. Pa var hemsida kan du
se en introduktionsfilm for att &
en Overblick 6ver de olika delarna
i Connect samt hur du registrerar
produkter och rapporterar
forséaljining.
http://fairtrade.se/foretag/connect/

CERTIFIERINGSAVTAL

Foretag som behdver teckna ett certifieringsavtal med Flocert genomgaér regelbundna
kontroller av till exempel kdp- och betalningsdokument. Detta géller samtliga aktorer

i handelskedjan, s& som producentorganisationer i utvecklingslander, exportorer,
importdrer och tillverkare. Beroende pé olika faktorer sker kontrollen mellan en och
tre ganger per tredrscykel.

Kontrollen gentemot exportorer/importdrer/tillverkare handlar till exempel om
forséljiningssiffror och volym. Vid inspektioner hos producentorganisationer kontrol-
leras dessutom att kriterierna som reglerar arbetsvillkor efterlevs. Som till exempel
anstaliningsvillkor, ickediskriminering, organisationsratt, hélsa och sakerhet.

Ansdknings- och certifieringsavgiften for att bli importér/tiliverkare/packare varierar
beroende pé hur stort foretaget & samt hur komplex produkten &r. Ansdkningshand-
lingar for tecknandet av ett certifieringsavtal skickas ut fran Flocert och processen tar
cirka fyra veckor, mycket beroende pa hur lang tid du sjalv behdver for att skicka in
den information som kravs.

For ytterligare information gallande certifieringsavtal, kontakta Andrea Molnar pa
Flocert: A.Molnar@flocert.net. Det gar att kommunicera med Andrea pa bade
svenska och engelska.

LICENSAVTAL

Fairtrade Sverige AB tecknar licensavtal med det foretag som &ger varumarket pa
den produkt som ska Fairtrade-mérkas. Licensavtalet innebéar att Fairtrade Sverige
AB licensierar ut rétten till anvandning av Fairtrades certifieringsmérke. Har hittar du
ansokningsformularet.

Godkéand handelskedja

Nar du tecknar licensavtal med Fairtrade Sverige AB forbinder du dig att handla

frdn en handelskedja certifierad av Flocert. For att verifiera detta registrerar du som
licenstagare din produkt i var produktdatabas Connect. Varje produkt och dess
handelskedja skrivs in. Alla foéretag som hanterar produkten fram till att den ar fardig-
packad och méarkt fér konsument ska ha certifieringskontrakt med Flocert. Observera
att produkten inte far lanseras som Fairtrade-markt innan den &r godkand i Connect.
Det &r bra att registrera uppgifterna i god tid innan planerad lansering.

Rapportering
Som licenstagare rapporterar du kvartalsvis din forséljining i Connect.
Férsaljningsrapporten anvands sedan som underlag fér berakning av licensavgiften.

Om ditt foretag ocksé behover ett certifieringsavtal med Flocert, ska du rapportera
in ytterligare uppgifter till dem. Mer information om detta far du nar du tecknar
certifieringsavtal.

Licensavgift

Licensavgiften ar produktspecifik och ligger péa cirka 2 % av nettoforsaljningsvardet
och baseras pé sélda Fairtrade-markta varor. Kontakta oss for detaljerad information
gallande just dina produkter. Avgiften gar bland annat till att 6ka kdnnedom, kunskap
och efterfragan pa Fairtrade-markta produkter pa den svenska marknaden. En del av
licensavgiften gar ocksa till Fairtrade International, for att uppréatthalla och utveckla
kriterier samt stodja producenter pa plats i utvecklingslander. Fairtrade Sverige AB
verkar utan kommersiella vinstintressen.
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http://www.flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-certification/how-it-works/
http://www.flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-certification/how-it-works/
http://www.flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-certification/fairtrade-customer-search/
http://www.flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-certification/fairtrade-customer-search/
https://www.flocert.net/solutions/fairtrade-resources/cost-calculator/
http://fairtrade.se/foretag/connect/

MITT FORETAG VILL MARKA PRODUKTER, VAD AR NASTA STEG?

For att marka produkter kravs att ett licensavtal ar pé plats. Sedan méaste du fa
produkten godkand i Connect. Har foljer en kort checklista:

e Kontrollera att det finns Fairtrade-kriterier for din produkt.

e Skicka in en anstkan om att bli licenstagare. Formuléar for att skicka in en
intresseanmalan for att méarka din produkt hittar du pa s. 18.

e Teckna avtal med Fairtrade Sverige AB for att bli licenstagare.

e Teckna avtal med Flocert i det fall du behdver ett certifieringsavtal.

e Fadin produkt godkand i Connect.

CONNECT

Connect ar Fairtrades produktdatabas. Nér ditt féretag har tecknat licensavtal
med Fairtrade Sverige ges ni tillgang till systemet dar produkterna registreras
for godkadnnande innan de lanseras. Det ar ocksé i Connect som er forséljning
rapporteras kvartalsvis. For att du ska kunna rapportera behdver du forst
registrera och fa dina produkter godkanda i Connect.

| Connect hittar du &ven olika resurser som till exempel anvandbara lankar,
alla Fairtrades certifieringsmarken for nedladdning, mérkningsmanualer och en
oversikt Over vara licensavgifter.

Registrera din produkt i Connect

| Connect behdver du fylla i grundldggande information om produkten, som
till exempel varumarke, produktnamn, EAN-kod eller annat referensnummer.
Om det ar en sammansatt produkt ska ocksé ingredienssammanséttningen

uppges.

Forpackningsdesignen laddar du upp i Connect och vi ger feedback pa den
om nagot behover justeras, eller godkanner. | samband med tecknandet av
licensavtal skickar vi ut var internationella manual FAIRTRADE Certification
Mark Guidelines som innehaller riktlinjer for hur Fairtrade-market far anvandas
péa produktforpackningar. Bomull, hudvérd, guld och tillhérande ddelmetaller
samt Fairtrades ravaruprogram har egna manualer som vi skickar till dig om du
behdver dem.

Nar produkten ar godkéand och klar kan du ladda upp en produktbild, garna
frilagd mot vit bakgrund, som sedan visas i den publika delen av produktdata-
basen, som konsumenter kan soka i.

N&r produkten &r lanserad — skicka oss ocksa gérna den fysiska slutprodukten
sé& stéller vi fram den i var displayhylla som vi har pa kontoret, samt att vi kan
anvanda den vid externa produktutstaliningar. Postadressen finner du pa sista
sidan.

Férsiljning pa andra marknader

Fairtrade Sverige har systerorganisationer i ett 20-tal Iander. Licensen for att
anvanda Fairtrade-méarket forvaltas i Sverige av Fairtrade Sverige AB. Det ar
darfor viktigt for dig som licenstagare att i Connect uppge om du vill marknads-
fora och sélja dina produkter utanfor Sverige. En forfragan skickas da auto-
matiskt ut till vara systerorganisationer for att fa produkten godkand péa aktuell
marknad. Du far svar inom 5 arbetsdagar.

Uppdatering av redan registrerad produkt

Om en andring i produktinformation eller leverantdrskedja sker, eller om en
forpackning uppdateras ska informationen uppdateras i Connect. Detta galler
aven om forandringarna inte direkt har nagot med Fairtrade-maérket eller
Fairtrade-texten att goéra. Kom ocksa ihag att ladda upp en ny produktbild

i Connect om det &r aktuellt.
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FAIRTRADES CERTIFIERINGS-
MARKE

Fairtrades certifieringsmarke
ar ett internationellt registrerat
och skyddat varumarke. Alla
produktens ingredienser som
finns att tillga som Fairtrade-
certifierade maste vara det.
Nar Fairtrade-market anvands
péa en vara uppfyller produkten
de internationella Fairtrade-
kriterierna.

\

FAIRTRADE

CERTIFIERINGSMARKET
FOR BOMULL

Produkter med
Fairtrade-certifierad bomull har
ett eget marke, som fortydligar
att det ar bomullen i produkten
som &r certifierad.

\

FAIRTRADE

CERTIFIERINGSMARKET
FOR GULD

Anvéands i marknadsforing
av produkter med
Fairtrade-certifierat guld.

Q

FAIRTRADE

FAIRTRADES INGREDIENS-
MARKNING

Anvands pa
produktférpackningar och i
marknadsféring av foretag
som valjer att kdpa in en eller
flera Fairtrade-certifierade
ravaror som en del av sitt
hallbarhetsarbete. Den eller de
ravaror som foretaget valt att
kopa som Fairtrade uppfyller
de internationella Fairtrade-
kriterierna.

Q

FAIRTRADE

¥ COCOA




ORGANISATIONSLOGOTYPEN

Representerar Fairtrade Sverige
som organsiation och anvands
endast av Fairtrade Sverige.

Y

FAIRTRADE
SVERIGE

MARKNADSFORINGSMATERIAL OCH KOMMUNIKATION KRING
FAIRTRADE

Riktlinjer for anvandning av Fairtrade-market och namnet Fairtrade, i andra
sammanhang an pa férpackningar, finns i var kommunikationsguide. Hor av dig till
oss om du vill ha hjalp med formuleringar kring Fairtrade i ditt material. Allt marknads-
féringsmaterial, till exempel annonser, hemsidor och annat material, skickas in for
godkannande till cm@fairtrade.se.

Om du har fragor, kontakta garna oss for rad och stod!

" KOMMUNIKATIONSGUIDE

Inspiration och véagledning fér din kommunikation
FAIRTRADE kring Fairtrade och Fairtrade-mérkta produkter.

TAFRAM ANVAND FAIRTRADES

DITT EGET MATERIAL MATERIAL FAIRTRADE | TEXT

"Kaffe odlas i lander som har svag arbets- och miljdlagstiftning
och som en ansvarsfull tillverkare maste man ta hansyn till
detta. Genom att Fairtrade-certifiera produkter minimerar

vi risken att vart kaffe inte odlas med hansyn till manniska

och miljo. Det gor vart kaffe annu lite godare och vara
konsumenter trygga.”

Erica Bertilsson, Hallbarhets- och kommunikationsdirektér Arvid Nordquist

10

"T-shirts och andra bomullsplagg produceras nastan
uteslutande i utvecklingslander med déliga I6ner och arbets-
villkor. Dessutom subventioneras bomullsproduktionen i vissa
lander vilket leder till att marknadskrafterna satts ur spel och
att bdnderna inte kan fa ut ett skaligt pris for sin skord. Darfor
ar det positivt for vara kunder att f& kénna att de hjalper till

att minska orattvisorna i varlden genom att kdpa produkter

| Fairtrade-certifierad bomull."

Johan Graffner, VVd Stockholm Tshirt Store

Ditt féretag & Fairtrade
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FAIRTRADES INGREDIENSMARKNING

FAIRTRADES INGREDIENS-
MARKNING

e En eller flera ingredienser

i produkten ar Fairtrade-
certifierade.

® Fler mojligheter for foretag

att kdpa Fairtrade-certifierad
ravara som en del av sitt
hallbarhetsarbete.

o Okade forsaljningsvolymer ger
mer nytta for fler producenter.

Ar 2014 lanserades ytterligare ett sétt att arbeta med Fairtrade-certifierade ravaror
dér fokus ligger péa specifika ingredienser i produkter. Detta fokus pa ingredienser
syftar till att 6ka forsaliningsvolymer for producenten. Markningen utgar fran befintliga
kriterier och kontrollsystem. | produkter med det svarta certifieringsmarket finns det
krav pé& att allt som kan vara Fairtrade-certifierat i produkten ska vara det, i produkter
med det vita ingrediensmarket ligger fokus istéllet pa en eller flera ravaror.

Ett foretag kan vélja att kdpa endast en ingrediens som Fairtrade-certifierad, for till
exempel en hel produktserie eller fér en mer generell hallbarhetssatsning. Detta kom-
municeras sedan genom ingrediensmaérkningen pa férpackning och/eller i foretags-
kommunikation.

Genom att foretag véljer att kopa in en eller flera ingredienser som Fairtrade far
producenten fler potentiella kdpare och fler forsaljiningskanaler for ravaran. Sam-
tidigt innebar dkade forséliningsvolymer maojlighet till fortsatt ekonomisk, social
och miljdmassigt hallbar utveckling i lokalsamhallet kring produktionen. Utéver
forsaliningspriset for ravaran utgar ocksa en Fairtrade-premie som ger majlighet till
storre investeringar i till exempel utbildning, halsovard och verksamhetsutveckling.

OVERGRIPANDE RIKTLINJER FOR ANVANDNINGEN AV
INGREDIENSMARKET

Ingrediensmarket kan placeras antingen pé fram- eller baksidan av en produkt,

pé en hangetikett pa textilier alternativt enbart i féretagets affarskommunikation. Fér
specifika riktlinjer 1as mer i var mérkningsmanual for ingrediensmarkningen. Kontakta
din kontaktperson pa Fairtrade Sverige for mer information.

BAKGRUND OCH VIDARE LASNING

Fairtrades ingrediensmarkning — under det internationella namnet Fairtrade Sourcing
Ingredient — utgdr en viktig del av Fairtrades internationella strategi for att starka
och gbra annu storre skillnad for fler producenter i lander med utbredd fattigdom.
De forsta produkterna lanserades under 2014 och fler féretag tillkommer hela tiden.
Idag har manga storre internationella foretag avtalat om inkdpsvolymer kopplade

till Fairtrades ingrediensmérkning, daribland Mars, Ferrero, Coop i Schweiz, Lidl i
Tyskland och AEON i Japan.
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Odlare vill salja mer Fairtrade-certifierad ravara

-

FAIRTRADES PRODUKTMARKNING

- Alla ingredienser i en produkt som finns
tillgangliga som Fairtrade maste vara detta.

- Den totala méngden Fairtrade-ingredienser
ska utgdra minst 20 %.

- Produktmarkning pa den forpackade
konsumentprodukten.
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- Fokus pa en eller flera ingredienser i en produkt.
- Foretag kan &ven gora volymataganden for

FAIRTRADES INGREDIENSMARKNING

specifika ravaror.

- Mgjlighet att kommunicera med Fairtrades
ingrediensmarkning pa produkten eller i sin
affarskommunikation, t.ex. pa4 hemsidan.
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Adresser till systerorganisationer i

andra lander
Bestéllning/nerladdning av
marknadsfdringsmaterial
Kommunikationsmanual
Ladda ned Fairtrade-méarket
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ORSALJARE AV FAIRTRADE-
JDUKTER

P& den svenska marknaden finns det nu fler &n 2200 Fairtrade-méarkta
produkter att valja bland. Manga av produkterna kan man hitta i vanliga
livsmedelsbutiker, men de siljs dven i varldsbutiker, hdlsokostbutiker, pa
Systembolaget, inom 6vrig detaljhandel samt inom catering, vending och pa
hotell/restaurang/café.

UTBUDET AR BRETT

Forutom kaffe, te och bananer som méanga redan séljer finns det &ven kakao,
drickchoklad, chokladkakor, annan farskt frukt, juice, lask, ris, quinoa, glass, socker,
kryddor, nétter, snacks, godis, honung och hudvard som Fairtrade-markt. Dessutom
gér det att kdpa Fairtrade-markt vin, blommor, bollar, och produkter som innehéller
Fairtrade-certifierad bomull.

Méanga Fairtrade-mérkta produkter &r licensierade i andra lander, och utdver de
som redan finns pa den svenska marknaden géar det ocksa att importera manga
spannande produkter. Om ni som foretag séljer konsumentprodukter som redan &r
licensierade av ett annat féretag behdver ni inte teckna licenstavtal for dessa.

For dig som &r aterforséljare finns det manga tillfallen att medverka i véra
kampanjaktiviteter, se sidan 16. Vi har ocks& material som du kan anvanda dig

av i marknadsféringen av ditt Fairtrade-sortiment.

Om du som aterforsaljare tar fram eget marknadsféringsmaterial ska det folja
riktlinjerna i var kommunikationsmanual. All anvandning av certifieringsmarket —
redaktionellt bruk undantaget — kraver Fairtrade Sveriges godk&nnande. Skicka ditt
material per e-post till cm@fairtrade.se. Vi svarar inom 3-5 arbetsdagar.

FORSALJNINGEN OKAR

Forsaliningen av Fairtrade-markta varor dkar kontinuerligt, bade i Sverige
och internationellt. Idag gynnas fler &n 1,6 miljoner odlare och anstéllda i 73
lander av Fairtrade-certifieringen, bland annat i form av férbattrade arbets-
och levnadsvillkor, en béttre betalning for ravaran samt mojligheten till
investeringar i lokalsamhalle och verksamhet genom Fairtrade-premien.

Ditt féretag & Fairtrade


http://www.fairtrade.net/about-fairtrade/fairtrade-and-you/fairtrade-near-you.html
http://www.fairtrade.net/about-fairtrade/fairtrade-and-you/fairtrade-near-you.html
http://butik.fairtrade.se/
http://butik.fairtrade.se/
http://fairtrade.se/app/uploads/2016/07/Kommunikationsguide_Fairtrade.pdf
http://fairtrade.se/foretag/ladda-ned-och-anvand-market/
mailto:cm%40fairtrade.se?subject=

MARKNADSFORING OCH

KOMMUNIKATION KRING FAIRTRADE

Fairtrade ar ett starkt varuméarke och hamnar hégt upp pa listan vad galler
spontan kdnnedom for produktmarkningar. Fairtrade syns och hors i en ladng
rad kanaler och vi nar ut till stora och breda konsumentgrupper. Du som
séljer Fairtrade-markta produkter kan pa flera satt lyfta fram detta i din egen
marknadsféring.

KLICKA PA LANKARNA NEDAN FOR MER INFORMATION

Bestall material

Ta fram eget material

Prenumerera pa Fairtrades nyhetsbrev for foretag: Skicka e-post till
foretag@fairtrade.se for att anmala dig till nyhetsbrevet.

Delta i Fairtrades kampanjer

Specialanpassad utbildning for ditt féretag

Ytterligare satt att engagera sig

Ll

DETBORJAR

IRTRADE!

= "VIHAR UTBILDAT KVINNORNA. S NU FINNS DET MANGA
YRKESVERKSAMMA KVINNOR HAR SOM OCKSA DRIVER SINA
EGNA GARDAR. VI VILL ATT ALLA SKA VARA DELAKTIGA."

o FORSORINING
UTBILDNING
© MILJGHANSYN

DET BORJAR MED FAIRTRADE!

DITT FORETAG KAN MOTVERKA BARNARBETE

Nar ditt féretag valjer att sélja Fairtrade-markta produkter ar ni delaktiga i

att motverka forekomsten av barnarbete. Genom Fairtrade far odlare och
anstallda i 1dnder med utbredd fattigdom battre betalt for sitt arbete och kan
|ata sina barn ga i skolan i stallet for att arbeta.

Ditt féretag & Fairtrade

PLUGGANNONSER & BANNERS

Pluggannonser f6r tryck
Banners fér webben
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http://butik.fairtrade.se/
http://fairtrade.se/app/uploads/2016/07/Kommunikationsguide_Fairtrade.pdf
mailto:foretag%40fairtrade.se?subject=Jag%20vill%20anm%C3%A4la%20mig%20till%20Fairtrades%20nyhetsbrev%20f%C3%B6r%20f%C3%B6retag
http://fairtrade.se/engagera-mig/kampanjer/
http://fairtrade.se/foretag/utbildningar-foretag/
http://fairtrade.se/engagera-mig/
http://fairtrade.se/resursbank/resurs/pluggannonser/
http://fairtrade.se/resursbank/resurs/banners-for-webben/

MARKNADSAKTIVITETER

Under 2018 syns Fairtrade i manga olika sammanhang.
Passa pa att boka in viktiga datum i din kalender!

Var storsta satsning &r Fairtrades hostkampanj, en tva veckor lang kampanj med
syfte att dka férséljningen av och kdnnedomen om Fairtrade-maérkta produkter och
gbra &nnu stdrre skillnad for odlare och anstéllda i lander med utbredd fattigdom.
Hostkampanjen ager rum vecka 41-42.

Nasta Fairtrade Challenge ager rum 9—11 maj 2019.

Varje &r anordnas en inspirationsdag for foretag som séljer Fairtrade-méarkta
produkter. Nasta inspirationsdag, Fairtrade Trend ager rum véaren 2019.

MARKNADSAKTIVITETER
201 B rerm 8-21/10

SN FAIRTRADES HOSTKAMPANJ

/5
WORLD FAIRTRADE CHALLENGE o e etias o g g
hrots stora Fartrade Sa S8 fokuis b Faintrads.

12 MAJ 240l - . 1S
WORLD FAIR RISENS @ ==  KAFFETS
TRADE DAY ﬁ w0 DAG
71MA -r %‘ﬁ'

MORS DAG .

UPPMARKSAMMA OCKSA FAIRTRADE-MARKT PA OVANSTAENDE DAGAR!

"Vi ar sjalva pa plats och ser Fairtrades kriterier
genomfdras i praktiken i odlingslanderna. Det slaende
intrycket ar att modellen bade fungerar och upplevs
relevant for odlarna. Vi arbetar med Fairtarde som
produktmarkning darfor att vi helt enkelt tror att deras
kriterier bidrar till det battre for odlare och anstéllda

inom vardekedjan."
Oscar Alsén, Medgrundare/vd The Smiling Group
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KONTAKTA 0SS

Christopher Riddselius

Kundansvarig, blommor, juice och

out of home

E-post: christopher.riddselius@fairtrade.se
Telefon: 08-1220 89 02

Elisabet Lim

Kundansvarig kaffe, vin, bomull,
hudvérdsprodukter, kryddor, notter, ris,
oljor och sportbollar

E-post: elisabet.lim@fairtrade.se
Telefon: 08-122089 13

Jan Weis

Vikarierande produktkoordinator
E-post: jan.weis@fairtrade.se
Telefon: 08-1220 89 20

Ditt féretag & Fairtrade

Daniel Sommerstein

Tf vd

E-post: daniel.sommerstein@fairtrade.se
Telefon: 08-1220 89 04

Emma Toft

Kundansvarig kakao/choklad,
sammansatta produkter, te, socker,
honung samt frukt och grént
E-post: emma.toft@fairtrade.se
Telefon: 08-1220 89 21

Maria Herou Wallner

Kundansvarig dagligvaruhandeln

E-post: maria.herou.wallner@fairtrade.se
Telefon: 08-1220 89 06
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Ansdkningsformulér fér licensavtal

Fyll i era uppgifter och skicka in till oss for att ansdka om att teckna ett licensavtal med Fairtrade Sverige AB.
Denna ansdkan &r inte bindande, men startar processen att bli licenstagare for anvandandet av Fairtrade-market.

Information om féretaget

FOretagsnamin: ... OrganisatioNSNUMMIE!: ...
MomsregistreringSNUMMEr: ...
BesSOKSAArESS: ... oo POSTAAIESS: ...
POStNUMIMIET ... Ot
TelEfON: WeEbDSIAA: .. ..o
KoNtaKtperSON: .. ..o THEL
E-post till KontaKtperson: ............coovvviiiiiiceiceee Telefon till kontaktperson: ..........ccccoiiiiiiiii
E-post till avtalsansvarig: ..o
Namn och titel p& person som ska UNderteCkng aVEaIEt: ...

Produkter som ska Fairtrade-markas

[[] bananer ] hudvard [] notter [] sportbollar

[[] bomull [] juice [[1 quinoa [] te

[] frukt [ kaffe [ ris [] torkad frukt

[ gronsaker [ kakao [1 socker [] vin

[1 honung [] kryddor & orter [1 sojabonor & linser

[[] Sammansatt produkt (en produkt som innehéller en eller flera av ovan ingredienser)

VANIGEN SPECITIEIA VIIKA: ...

VarUMEIKE P& PrOAUKLEIN ... ..o
Forvantad uppskattad forsaliningSVOlYmM fOrSta &rEti...........oiiii e

Kommer ni att beh&va teckna ett certifieringsavtal med Flocert?

[ Ja
[] Nej
[] Vetej
Maila in er ansoékan till foretag@fairtrade.se
FAIRTRADE

eller till produktansvarig pa Fairtrade Sverige AB
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Fairtrade Sverige
Asvgatan 119

116 24 Stockholm

Telefon: +46 (0)8 1220 89 00
E-post: info@fairtrade.se

www.fairtrade.se
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