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1.Bakgrund och syfte

EU-projektet MatLust har som syfte att starka den hallbara livsmedelsnaringen i
Stockholmsregionen. Med anledning av MatLusts uppdrag och ett 6ékat konsumentintresse
for hallbara livsmedel genomfor MatLust i samarbete med den ideella féreningen
Ekomatcentrum en marknadsaktivitet riktad mot utvalda livsmedelsbutiker i Stockholms lan.

Malet med marknadsaktiviteten ar att undersoka utbudet av miljomarkta livsmedel genom
butiksinventering. Inventeringen &r begransad till 42 vanliga livsmedelsprodukter som bor
finnas som ekologiska, Fairtrade- eller MSC-markta alternativ i de flesta butiker. Fem av
produkterna inventerades aven utifran Fairtrade-markning: banan, choklad, kaffe, te och
socker. Lax och torsk inventerades efter ekologisk eller MSC markning. For resterande
produkter kontrollerades enbart den ekologiska markningen. Aven antal varianter av de
utvalda produkterna inventerades. Exempelvis raknades for mjolk alla fetthalter och
varumarken samt olika typer av mjélk som exempelvis laktosfri mj6lk och lattemjolk.

Genom att kartlAgga butikernas utbud av miljomarkta livsmedel vill MatLust lyfta fram och
uppmarksamma butiker med ett stort utbud av dessa. MatLust vill inspirera och motivera fler
butiker att utdka sitt sortiment av miljdmarkta livsmedel. Resultatet av inventeringen kommer
att kommuniceras i pressmeddelanden, nyhetsbrev och sociala medier.

1.1 Foljande livsmedel har ingatt i inventeringen

Cerealier Banan Lammkott

Mijukt brod Frysta bar Flaskkott

Knéckebrod Frysta gronsaker Kyckling

Vetemjol Korv

Musli Kolonial Kottpalagg (inkl. leverpastej)

Valling & grot for barn Kaffe
Te Mjolk och mejeri

Fisk Pasta Mjolk

Lax, farsk, fryst, oféradlad Oliver Yoghurt, fil

Torsk, farsk, fryst, oféradlad | Olivolja Smor, smorgasmargarin
Rapsolja Hardost

Frukt och gront Tomater, konserverade Agg

Potatis Juice, farsk och koncentrat Glass

Morotter Roda linser

Lok Ris Fairtrade

Tomat Socker Banan

Sallat Choklad Choklad

Gurka Kaffe

Paprika Kott och chark Socker

Apple NGtkott Te

Enbart de varor som fanns i butiken vid inventeringstillfallet raknades, det innebar att om en
vara var tillfalligt slut ingick den inte i inventeringen.




1.2 Urval av butiker

| samarbete med MatLust valdes 30 livsmedelsbutiker ut i Sodertélje kommun att inga i
marknadskartlaggningen. Butikerna har ett fullgott sortiment och en huvudsaklig verksamhet
att salja livsmedel. Det innebar att inga bensinmackar, som &r kombinerade
livsmedelsbutiker, finns med i inventeringen.

Inventerade butiker

Coop Konsum Folkparken ICA Nara Orren Reko Ekologisk Mat och Hélsa
Stora Coop Sddertélje (f.d. ICA Supermarket Jarna Ronnas Livs

Coop Forum Genetaleden) ICA Supermarket Kringlan Handlarn Rosé

Coop Konsum Hol6 ICA Supermarket Weda Saltad Kvarn Jarna
Coop Jarna Lidl Sédertélje Tempo Fornhojden
Coop Konsum Sodertélje C Marbens Livs Tempo Linas Livs
Grusasens Livs Matcenter i Hovsjo Tempo Pershagen
Hemkop Ellbe Livs Maxi ICA Stormarknad Willys Sodertalje Hamn
ICA Néara Enhorna Mega Market Geneta Willys Sédertélje Weda
ICA Néara Jatten Netto Sodertélje

ICA Nara Ostertalje Nibble Handelstradgard

Med hallbara livsmedel avser vi, i denna undersokning, livsmedel markta med nagot eller
nagra av nedanstaende markningar. F6r mer information om miljomarkningar pa livsmedel,
se bilagan pa sida 35.

CERTIFIERAT
HALLBART
FISKE

www.msc.org

Inventeringen genomfordes i oktober 2016 av Mimi Dekker och Eva Fréman fran
Ekomatcentrum pa uppdrag av projekt MatLust.

Har du specifika fragor kring denna inventering och rapport, kontakta Eva Froman
(eva@ekomatcentrum.se, 070-779 59 90) eller Mimi Dekker (mimi@ekomatcentrum.se, 076-
277 00 30) pa Ekomatcentrum.

Har du fragor kring marknadskartlaggningen i stort eller EU-projektet MatLust, kontakta
Daniel Dworetsky, projektkoordinator (08-5230 4805, daniel.dworetsky@sodertalje.se).



2.Resultat

2.1 Skyltning av de ekologiska produkternai hyllorna

Hur man skyltar och var man skyltar i en butik ar viktigt for att satta fokus pa ett livsmedel
eller en livsmedelsgrupp. En tydlig gron frasch skyltning i och kring hyllan vid den ekologiska
produkgruppen kott underlattar for den miljomedvetna konsumenten att hitta det ekologiska
utbudet. Aven tydliga stora gréna skyltar vid varje livsmedelsprodukt underlattar for
konsumenten som soker ekologiskt i butiken.
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Exempel pa mindre bra skyltning och produktinformation i gronsakshyllan. Visserligen star det EKO
men kunden associerar réda skyltar till lagpris snarare dn ekologiskt.



Hur ar exponeringen av de ekologiska
Butikens namn: produkternai hyllan?
Stora Coop Sddertélje Bra
Coop Konsum Folkparken Bra
Coop Konsum Ho16 Bra
Coop Konsum Jarna Bra
Coop Konsum Sddertélje Centrum | Bra
Grusasens livs Délig
Handlarn Rosé Dalig
Hemkop Ellbe Livs Varken bra eller dalig
ICA Nara Enhérna Bra
ICA Nara Jatten Bra
ICA Nara Orren Bra
ICA Nara Ostertilje Varken bra eller dalig
ICA Supermarket Jarna Bra
ICA Supermarket Kringlan Varken bra eller dalig
ICA Supermarket Weda Bra
Lidl Sodertalje Varken bra eller dalig
Marbens livs Délig
Matcenter i Hovsjo Dalig
Maxi ICA Stormarknad Sodertédlje | Bra
Mega Market Geneta Dalig
Netto Sodertélje Bra
Nibble Handelstradgard *
Reko Ekologisk Mat och Hélsa *
Ronnas Livs Dalig
Saltd Kvarn Jarna *
Tempo Fornhdjden Varken bra eller dalig
Tempo Linas livs Dalig
Tempo Pershagen Dalig
Willys Sédertalje Hamn Mycket bra
Willys Sodertalje Weda Mycket bra

Tabell 1. Klassning av hyllmdrkning av ekologiska och Fairtrade-mdrkta produkter.

* Nibble handelstradgard, Reko Ekologisk Mat och Halsa och Saltd Kvarn Jarna &ar exkluderade da deras sortiment uteslutande
bestar av ekologiska livsmedelsprodukter.

De tre butiker som enbart salde ekologiska livsmedel (Nibble Handelstradgard, Reko
Ekologisk Mat och Halsa och Saltd Kvarn Jarna) ar inte inkluderade i hyllméarkningen
eftersom vagledning till ekologiska produkter &ar dverflodig. Av de resterande 27 butikerna
klassade vi tvd som Mycket bra och 13 som Bra. Mycket bra ar nar hylimarkningen alltid ar
tydlig och korrekt och alla ekoprodukter har en tydlig hyllmarkning. Bra ar nér allt &r nastan
ratt, d.v.s. nar endast nagra fa produkter ar felplacerade och skyltning och produkt inte ar
Overensstdmmande. Bagge Willys-butikerna hade den basta hyllmarkningen. De har stora
och tydliga hyllmarkningar i gront. Alla Coop-butikerna hade Bra skyltning liksom fem av ICA-
butikerna och Netto-butiken. Nagra ICA-butiker, liksom nagra av de andra butikerna, hade
mycket sma och oansenliga ekomarkningar, t.ex. en liten eko-symbol vid priset. Dessa
markningar kan vara svara att se for konsumenter som letar ekologiska produkter.



Varken bra eller dalig ar butiker dar det finns potential till férbattring med sma insatser.

Butiker som vi klassat med Dalig hyllskyltning ar de som har felskyltat (t.ex. ekologiska
skyltar vid oekologiska produkter), otydligt skyltat, eller inte skyltat alls. Dar far
konsumenterna lagga en hel del moda pa att hitta ekoutbudet aven om det i vissa fall finns
ett stort utbud i butiken. Butikerna &r ofta rdriga och hyllorna dverfyllda med produkter.

Vi rekommenderar dessa butiker att se Over sin hyllmarkning for att underlatta for
konsumenterna att hitta ratt.

Ovan: Exempel pd bra och tydlig hyllmdrkning i gronsakskylen. Rott kontra gront och stora tydliga
skyltar.



Flera butiker hade en dalig hylimarkning. Ibland saknades tydlig ekomarkning helt och det
fanns ingen gron farg i sjalva markningen. | en butik var texten pa hyllmarkningen sa liten att
man maste ha glasdgon for att kunna lasa ordet EKO. Om det ekologiska livsmedlet inte
redan har en ekologisk forpackningsimage sa kan det vara mycket svart att upptacka den i
hyllan. Ett annat vanligt fel ar att det finns oekologiska produkter pa hyllor markta med
ekologiskt.
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I denna butik syns inte EKO-mdrkningen pa hylletiketten for den som har lite simre syn. Ekologiska
produkter som har en otydlig EKO-image kan da ldtt uppfattas som oekologiska.

Nagra av Coops butiker hade brister i skyltning, kanske p.g.a. det omfattande
ekosortimentet. Andra butiker hade ett begransat ekologiskt sortiment och bristande
hyllméarkning. Vi fick trots trénade eko-dgon leta med ljus och lykta efter det ekologiska
sortimentet i dessa butiker.

2.2 Miljocertifiering
Alla Coops butiker var KRAV-certifierade och Willys butiker var markta med Bra Miljoval. En
ICA-butik var Svanen-markt.



2.3 Totalt utbud av ekologiskt i respektive butik

Butikens namn: 2016- | 2016- (")Kning ~ Totalt antal %
okt. juni. i % livsmedelsartiklar ekologiskt

Reko Ekologisk Mat och Halsa 512 373 37 1500 99%

Stora Coop Soédertélje 461 380 21

Coop Konsum Jarna 433 354 22 8 000/1461 ekoartiklar 39,40%

Maxi ICA Stormarknad Sodertalje 399 371 8

Nibble Handelstradgard 360 331 9 990 99%

Coop Konsum Folkparken 285 262 9 7 000 13%

ICA Supermarket Weda 273 225 21 7 500/1400-1500 ekoartiklar

Coop Konsum Sddertalje Centrum 266 227 17 9%

ICA Supermarket Jarna 263 253 4 7 800/936 ekoartiklar 6,50%

Willys Sddertalje Hamn 257 236 9 10 000

Willys Sodertélje Weda 236 209 13

Hemkop Ellbe Livs 169 147 15

ICA Néara Ostertélje 165 151 9

ICA Supermarket Kringlan 152 142 7

Coop Konsum Hol6 148 120 23

ICA Néara Enhorna 136 104 31 5 000-6 000

ICA Nara Orren 121 80 51

ICA Nara Jatten 121 86 41 9 000

Saltd Kvarn Jarna 81 87 -7 100%

Tempo Fornhojden 55 - Ny i inventeringen

Lidl Sodertalje 52 29 79 1800

Tempo Linas livs 49 48 2

Tempo Pershagen 49 57 -14

Ronnas Livs 38 43 -12 7 000

Matcenter i Hovsj6 32 21 52 10 000

Netto Sodertalje 28 23 22 2500

Grusasens livs 14 3 367

Mega Market Geneta 7 0

Marbens livs 3 200

Handlarn Rosé 3 0 1000

Coop Nara Erikshall 91 Stangt

Totalt inkl. choklad, socker & 2 butiker | 5168 | 4464 | 16%

Totalt exkl. choklad, socker & 2 butiker | 4783 | 4373 9%

Tabell 2. Resultat av eko-inventering 1 juni och oktober 2016 i livsmedelsbutiker 1 Sodertdlje.

Vi inventerade 30 livsmedelsbutiker i oktober 2016 i Sddertédlje kommun. Samma antal
butiker som vid inventeringen i juni 2016. En butik hade sténgt sedan forra inventeringen i
juni, Coop Konsum Erikshall, och en butik hade tillkommit, Tempo Fornhdjden.

Totalt réknade vi till 5 168 ekologiska artiklar av 42 utvalda produktgrupper vid inventeringen
i oktober. Det var 16 % mer an vid inventeringen i juni 2016 da totala antalet var 4 464. Men i
juni inventerade vi bara 40 utvalda produktgrupper. Tva produktgrupper har tillkommit i
inventeringen i oktober, socker och choklad. Om vi bortser fran stangd och tillkommen butik
samt att antalet produktgrupper okat fran 40 till 42 har utbudet okat med 16 %. Justerat for




de tva butikerna samt for de tillkomna produkterna ar den totala 6kningen 9 %. Alla butiker
utom tre har okat eller behallt sitt utbud av ekologiskt sedan forsta inventeringen i juni 2016.

Reko Ekologisk Mat och Halsa hade det storsta utbudet av de inventerade artiklarna, 512
varianter. Nast flest varianter hade Coop Forum Geneteleden med 461. Coop Forum
Geneteleden hade dessutom en butikstackning pa 100 %, d.v.s. alla de utvalda ekologiska
livsmedlen fanns i butiken vid inventeringstillfallet (se vidare pa sida 14).

Pa Reko Ekologisk Mat och Halsa var 99 % av det totala antalet livsmedel i butiken
ekologiska men de hade inget kott och chark. Butikstackningen var darfor lagre, 74 %. Reko
Ekologisk Mat och Halsa hade det storsta ekologiska utbudet av te och choklad, en fjardedel
av de rdknade artiklarna var te eller chokladkakor.

Coop Konsum Jarna hade 433 artiklar av de 42 inventerade produkterna, 100 % i
butikstackning och dessutom var andelen ekologiska artiklar av det totala antalet artiklar i
butiken drygt 39 %.

Storst procentuell 6kning hade den lilla kvartersbutiken, Grusasens livs, som 6kade med 367
%, fran 3 till 14 artiklar. Nast storst procentuell 6kning hade Marbens livs som gick fran 1 till 3
produkter, vilket motsvarar 200 %. Det kan tyckas vara stora 6kningar, men ar fran en lag
niva. Dock visar det att &ven de sma kvartersbutikerna har intresse av att dka sitt utbud av
ekologiskt och med ett begransat sortiment s gor varje enskild ekologisk produkt stor
skillnad.

Andra mycket bra resultat kan vi notera fran Lidl Sodertalje som Okade sitt ekologiska utbud
med 79 %. Matcenter i Hovsjo 6kade med 52 % och ICA Nara Orren med 51 %.

Forandring av det ekologiska utbudet i butikerna fran juni
till oktober 2016
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Diagram 1. Fordndring av utbud av ekologiskt i procent redovisat per butik, juni-oktober 2016.

10



Totalt utbud av ekologiskt i respektive butik, juni och oktober 2016

Reko Ekologisk Mat och Halsa 512
Stora Coop Sodertilje

Coop Konsum Jarna

Maxi ICA Stormarknad Sodertalje
Nibble Handelstradgard

Coop Konsum Folkparken

ICA Supermarket Weda

Coop Konsum Sodertélje Centrum
ICA Supermarket Jarna

Willys Sédertédlje Hamn

Willys Sodertédlje Weda

Hemkop Ellbe Livs

ICA Nira Ostertilje

ICA Supermarket Kringlan

Coop Konsum Holo

ICA Néra Enhorna

ICA Néra Orren

Ica Néra Jatten

Saltd Kvarn Jarna

Tempo Fornhgjden

Lidl Sodertalje

Tempo Pershagen

Tempo Linas livs

Ronnas Livs

Matcenter i Hovsjo

Netto Sodertalje

Grusasens livs

Mega Market Geneta

Marbens livs

Handlarn Rosé
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Diagram 2. Totalt utbud (antal artiklar) av 42 inventerade ekologiska produkter i respektive butik.
Den grona stapeln avser junimdtningen, och den bla stapeln avser oktobermdtningen.
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Totalt utbud av respektive inventerad produktgrupp

Coop Forum Geneteleden stod for det bredaste utbudet i samtliga livsmedelsgrupper. Dar
fanns i princip allt for en ekointresserad konsument. Tatt foljt av Coop Konsum i Jarna som
trots sin mindre storlek hade néstan lika stort och brett utbud som Coop Forum Geneteleden.
Reko Ekologisk Mat och Halsa hade flest produkter totalt sett men saknade kott och chark
liksom en bredd pa mjolk- och mejeriprodukter.

Utbudet av ekologiskt 6kade med 9 % sedan inventeringen i juni. Stérst var utbudet av te
som fanns i totalt 622 varianter i 22 av butikerna och utgjorde totalt 12 % av de inventerade
ekologiska livsmedelsprodukterna.

Utbudet av ekologiskt har 6kat med 9 % sedan inventeringen i juni.

Pasta, kaffe och juice &r, liksom vid den forsta inventeringen, produkter dar det fanns stor
variation och valmojlighet. Samst var utbudet av lammkott, lax och gurka. Langt ner pa listan
hamnar aven banan, morot och roda linser. Gurka och banan brukar inte saluféras i sa
manga varianter vilket forklarar att bredden pa utbudet ar begransat for dessa livsmedel.

Utbudet av knackebrdd var storre &@n i juni. Det har 6kat med 30 % sedan forra inventeringen.
Flera nya sorter fanns pa hyllorna. T.ex. har Wasa kommit med ett ekologiskt knackebrod
som fanns i en handfull butiker vid inventeringstillfallet i oktober.

Utbudet av det mjuka brodet hade tyvarr minskat med 4 % sedan juni-inventeringen.
Formodligen var det bara en tillfallig svacka da det totala utbudet av mjukt ekologiskt brod
Okat kraftigt pa den svenska marknaden under 2016.

Valling och grot for de minsta har okat nagot i utbudet. Men tyvarr har dessa produkter inte
den butikstackning som man skulle 6nska. Endast 43 % av butikerna erbjéd valling och grot
for de minsta barnen i ekologisk tappning. Har skulle en butikstackning pa 100 % vara
onskvard.

Endast 43 % av butikerna erbjod ekologisk
vélling och grot for de minsta barnen.

Ekologisk barnmat i burk fanns déaremot i flera ekologiska varianter i de flesta butikerna.

Den storsta procentuella 6kningen sedan inventeringen i juni fanns pa musli som 6kat med
31 % pa butikshyllorna. Pasta var den produkt som okat nast mest, 23 % sedan forra
inventeringen. Det fanns ett brett utbud av pasta i manga av butikerna. Det kan vara sa att
om man vill satsa pa ekologiskt sa ar pastan ett sakert kort, merpriset for ekologiskt ar
forhallandevis lagt och hallbarheten ar lang. Risken for att pastan ska bli en hyllvarmare ar
inte sa stor. Andra kolonialprodukter med lang hallbarhet som ris och konserverade tomater
fanns det ocksa ett bra utbud av. Aven kaffe har ckat stort sedan forra inventeringen, 19 %.

Butiker som precis borjat med ekologiskt satsar garna pa produkter med lang hallbarhet som
t.ex. kaffe, te, pasta och konserver. De ekologiska féarskvarorna begransas ofta till mjolk- och
fil-produkter. Gronsaker och frukt &r de mer forsiktiga med. Dessa produkter har kort
hallbarhet och butikerna vagar inte chansa pa att kunderna ska hinna upptéacka att de salufor
dessa kansliga ekologiska produkter.
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Totalt utbud av 42 utvalda ekologiska produkter i juni och oktober

Te
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Kaffe

Juice (farskpressad och koncentrat)
Glass

Choklad

Yogurt, fil
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Mijolk (alla fetthalter)

Hart brod, typ knacke

Hardost

Torsk oféradlad (farsk och fryst)
Mjukt brod

Frysta gronsaker
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Diagram 3. Totalt utbud (antal artiklar) av 42 inventerade ekologiska livsmedel i Sodertdiljes
butiker i juni respektive oktober 2016.
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Andel butiker som saluférde de utvalda produkterna

Manga av de inventerade produkterna fanns i en majoritet av de inventerade
livsmedelsbutikerna. Bast representerat var pasta som fanns i 93 % av butikerna. Aven musli
och yoghurt/fil produkter fanns vél representerat i 90 % av de 30 inventerade butikerna.
Endast tre butiker saknade ekologisk yoghurt eller fil. Mjolk, kaffe och glass fanns i 87 % av
livsmedelsbutikerna.

De produkter som fanns i farre an 43 % av butikerna var vélling och grét for de minsta
barnen, lax, kyckling och lammkott. Kéttprodukter var sdmst representerat. Ingen av
kéttprodukterna hade hdgre butikstackning an 53 %.

Ingen av kottprodukterna hade hégre butikstadckning &n 53 %.

Den sammantagna butikstackningen visar hur stor andel av de ekologiska
livsmedelsprodukterna  som i snitt fanns i Sddertdlies livsmedelsbutiker vid
inventeringstillfallet. | Sodertdlje var tackningsgraden 66 % (jamfort med 65% vid
inventeringen i juni). Det innebar att i varje butik fanns i snitt 28 av de 42 inventerade
ekologiska livsmedelsprodukterna representerade vid inventeringstillfallet.

Butikstackning 42 utvalda ekologiska produkter redovisat per produkt
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Diagram 4. Butikstdckning redovisad per produkt. Procentuell andel butiker som saluforde de
inventerade ekologiska livsmedlen i Sodertdlje i oktober 2016.
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Butikstackning 42 utvalda ekologiska produkter per butik

Butikstackning 66 %

Diagram 5. Butikstdckning redovisad per butik. Procentuell andel av de 42 inventerade ekologiska
produkterna i varje enskild butik i Sodertdlje i oktober 2016.

Den totala genomsnittliga butikstackningen for alla 30 butiker var 66 %, en procentenhet mer
an vid forra inventeringen i juni. Full butikstdckning hade fyra av de 30 inventerade butikerna,
alla tillhérande Coop. Lika manga butiker saknade bara en av de 42 produkterna. Hela 60 %
av butikerna hade atminstone 70 % av de 42 inventerade produkterna. 36 % av butikerna
hade 40 % eller farre av de inventerade produkterna. | den kategorin fanns bl.a.
specialbutiken Salta kvarn som av naturliga skal har ett begransat utbud da de nastan bara
séljer sina egna produkter i sin butik.

3.Sammanstalining av fyra produktkategorier

Har redovisar vi fyra produktkategorier mer utférligt: frukt och gront, kott och chark, mjélk och
mejeri samt Fairtrade-markta produkter. For varje kategori finns en sammanstéllning av totalt
antal inventerade produkter, dels i en tabell, dels i ett diagram. Darefter finns en
sammanstéllining av huruvida butiken hade varan i sitt sortiment eller e;.

3.1 Produktkategori 1: Ekologisk frukt & grént

Totalt fanns 314 varianter av de 9 inventerade ekologiska frukt- och gronsaksprodukterna i
Sodertéljes livsmedelsbutiker. Den produkt som det fanns flest antal artiklar av var sallat,
totalt fanns 77 varianter. ICA Supermarket Weda och Maxi ICA Stormarknad hade 9
varianter av sallat vardera. Samst var utbudet av banan och gurka. Endast en butik hade tva
varianter av gurka. Banan fanns i tva varianter i nagra av butikerna. Atta butiker hade inga
ekologiska gronsaker alls, en hade en enda och ytterligare en hade tva ekologiska
gronsaker.

Storst utbud av ekologiska gronsaker hade Maxi ICA Stormarknad med 28 varianter, Coop
Konsum i Jarna med 27 varianter och Stora Coop Sddertélje med 26 varianter.
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Totalt utbud av 9 utvalda ekologiska frukter och gronsaker

Butikens namn: tZ?i-s ri';/{(t)ér Lok ;%'t Sallad | Gurka fﬁg Apple r?;r-l Totalt
Maxi ICA Stormarknad Sddertélje 2 1 4 6 9 1 2 2 1 28
Coop Konsum Jéarna 3 3 3 3 7 1 2 3 2 27
Stora Coop Sddertélje 3 3 3 3 7 1 3 2 1 26
ICA Supermarket Weda 2 1 3 4 9 1 2 2 1 25
Reko Ekologisk Mat och Héalsa 4 2 3 2 5 1 1 3 2 23
ICA Supermarket Jarna 2 1 4 3 5 1 2 2 1 21
Coop Konsum Folkparken 2 2 3 2 3 1 4 1 2 20
Willys Sédertélje Hamn 1 1 3 3 7 1 2 0 1 19
ICA Nara Ostertélje 3 1 3 2 4 1 1 2 1 18
Coop Konsum Sodertélje C 1 3 2 2 4 1 2 2 1 18
Willys Sodertélje Weda 2 1 3 2 6 1 1 1 1 18
Nibble Handelstradgard 2 1 4 2 4 2 0 2 1 18
Coop Konsum Ho16 3 1 3 2 2 1 1 2 2 17
ICA Nara Enhérna 4 1 3 2 2 0 2 0 1 15
Lidl Sodertalje 1 1 1 1 4 1 1 2 1 13
ICA Nara Jatten 1 1 2 1 2 1 1 2 1 12
ICA Néara Orren 1 1 2 1 2 1 1 2 1 12
ICA Supermarket Kringlan 0 1 0 1 3 0 2 0 1 8
Hemkdp Ellbe Livs 1 0 1 0 0 0 1 0 1 4
Netto Sodertalje 0 0 0 0 1 0 0 0 1 2
Tempo Pershagen 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1
Saltd Kvarn Jarna 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1
Tempo Fornhgjden 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Marbens livs 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Matcenter i Hovsjo 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Ronnas Livs 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Handlarn Rosé 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Tempo Linas livs 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Mega Market Geneta 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Grusasens livs 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Totalt 36 24 46 | 38 77 15 28 28 22 | 314

Tabell 3. Utbud av ekologiska frukter och gronsaker i respektive livsmedelsbutik.
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Totalt utbud av 9 utvalda ekologiska frukter och gronsaker

Sallat
Lok
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Apple
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Diagram 6. Totalt utbud av inventerade ekologiska gronsaker och frukter.

Butikstackning ekologisk frukt och gront

Tabellen pa nasta sida ar en sammanstéllning av huruvida butiken hade varan i sitt sortiment
eller inte. En 1:a representerar att varan fanns vid inventeringstillfallet och en O:a att varan ej
fanns i butiken.

Vanligast forekommande var ekologisk banan
som fanns i 70 % av butikerna.
Vanligast forekommande produkt var ekologisk banan som fanns i 21 st (70 %) av butikerna.
Minst vanligt forekommande var &pple och gurka. Ekologisk potatis, morot och tomat fanns

enbart i 60 % av butikerna. Den sammanlagda butikstackningen for frukt och grénsaker i
samtliga 30 inventerade butiker var 60 %, en procentenhet lagre an vid juni-inventeringen.

100%
90%
80%
70%

60%
50%

Butikstackning frukt och gront
60 %

40%
30%
20%
10%

0%
Banan Lok Sallad Paprika Potatis Moroétter Tomat Gurka Apple

Diagram 7. Butikstdckning frukt och gront per inventerad produkt.

14 butiker — ICA Nara Jatten, ICA Nara Ostertélie, Coop Konsum Ho6lo, Coop Konsum
Sodertalje Centrum, ICA Nara Orren, Coop Konsum Jarna, Reko Ekologisk Mat och Hélsa,
ICA Supermarket Jarna, Coop Konsum Folkparken, Willys Sddertdlje Weda, ICA
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Supermarket Weda, Lidl Sodertalje, Maxi ICA Stormarknad Sddertdlje och Stora Coop
Sodertdlje — hade samtliga inventerade frukt- och grdnsaksprodukter i sitt sortiment vid

inventeringstillfallet.

| juni var det farre, 11 butiker, som hade 100 % av de inventerade frukterna och
gronsakerna. Det innebar att butikstackningen har okat i nagra butiker. Atta av butikerna
hade ingen av de nio produkterna i sitt sortiment vid inventeringen.

Butikstackning: utbud av nio utvalda ekologiska frukt- och grontprodukter

Butikens namn: Potatis rfl\j/!t?e-r Lok r-lr-1:1-t Sallad | Gurka I:ﬁ‘(rg Apple r?:r; %
ICA Nara Jatten 1 1 1 1 1 1 1 1 1 100
ICA Nara Ostertalje 1 1 1 1 1 1 1 1 1 100
Coop Konsum Ho6l6 1 1 1 1 1 1 1 1 1 100
Coop Konsum Sodertalje C 1 1 1 1 1 1 1 1 1 100
ICA Nara Orren 1 1 1 1 1 1 1 1 1 100
Coop Konsum Jarna 1 1 1 1 1 1 1 1 1 100
Reko Ekologisk Mat och Halsa 1 1 1 1 1 1 1 1 1 100
ICA Supermarket Jarna 1 1 1 1 1 1 1 1 1 100
Coop Konsum Folkparken 1 1 1 1 1 1 1 1 1 100
Willys Sodertélje Weda 1 1 1 1 1 1 1 1 1 100
ICA Supermarket Weda 1 1 1 1 1 1 1 1 1 100
Lidl Sodertalje 1 1 1 1 1 1 1 1 1 100
Maxi ICA Stormarknad Sédertalje 1 1 1 1 1 1 1 1 1 100
Stora Coop Sddertalje 1 1 1 1 1 1 1 1 1 100
Willys Sodertalje Hamn 1 1 1 1 1 1 1 0 1 89
Nibble Handelstradgard 1 1 1 1 1 1 0 1 1 89
ICA Nara Enhérna 1 1 1 1 1 0 1 0 1 78
ICA Supermarket Kringlan 0 1 0 1 1 0 1 0 1 56
Hemkdp Ellbe Livs 1 0 1 0 0 0 1 0 1 44
Netto Sodertélje 0 0 0 0 1 0 0 0 1 22
Tempo Pershagen 0 0 0 0 0 0 0 0 1 11
Saltd Kvarn Jarna 0 0 1 0 0 0 0 0 0 11
Grusasens livs 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Tempo Fornhéjden 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Marbens livs 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Matcenter i Hovsjo 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Ronnas Livs 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Handlarn Rosé 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Tempo Linas livs 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Mega Market Geneta 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Totalt 18 18 19 18 19 16 18 15 21 60%

Tabell 4. Butikstdckning, utbud av ekologisk frukt och gront i respektive livsmedelsbutik.
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Butikstackning: utbud av nio ekologiska frukt- och grontprodukter per

inventerad butik
%
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50 Butikstackning frukt och gront
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20

Diagram 8. Butikstdckning, utbud av ekologisk frukt och gront i respektive livsmedelsbutik.

3.2 Produktkategori 2: Ekologiskt kott och chark

Totalt fanns 327 (286 i juni) varianter av ekologiskt kétt och chark. Kottpalagg var den
produkt som fanns i flest varianter och Coop Konsum Jarna hade hela 17 olika typer av
ekologiskt palagg inklusive leverpastej. Nast mest varianter fanns av notkott, 75 st.  Stora
Coop Sodertalje och Maxi ICA Stormarknad hade 11 varianter vardera av notkétt. Korv fanns
i totalt 63 varianter och storsta utbudet hade Coop Konsum Jérna.

Totalt utbud av sex utvalda ekologiska ko6tt- och charkproduktgrupper

Kottpalagg inkl leverpastej
Notkott

Korv

Flaskkott

Kyckling

Lammkott

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
Stapeldiagram 9. Totalt utbud av inventerat ekologiskt kott och chark i 19 av Sodertdljes butiker.
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Elva butiker hade inga ekologiska kottprodukter alls. Reko Ekologisk Mat och Halsa liksom
Salta Kvarn Jarna séljer inte kott och chark 6verhuvudtaget. Yitterligare nio butiker saluférde
inga ekologiska kottprodukter vid inventeringen. Storst sortiment av kott och chark hade
Coop Konsum Jarna med 62 varianter, 20 fler &n vid inventeringen i juni. En bra bit efter kom
Stora Coop Sodertalje med 44 produkter och ytterligare ett stort steg efter 1ag tre ICA-butiker
med 31 inventerade produkter vardera av kétt och chark.

Totalt utbud av sex utvalda produkter av ekologiskt kott och chark

Butikens namn:

NOtkott

Lammkott

Flaskkott

Kyckling

Korv

Kottpalagg
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Tabell 5. Utbud av ekologiskt kétt och chark i respektive livsmedelsbutik.

Fyra av butikerna (tre i juni) hade samtliga inventerade koétt- och charkprodukter i
sortimentet, alla Coop-butiker: Coop Konsum Jéarna, Stora Coop Sddertdlje, Coop Konsum
Folkparken och Coop Konsum Soédertdlie C. Sex butiker hade alla utom en av de
inventerade kott- och charkprodukterna. Ekologiskt notkott och kottpalagg var de vanligaste
férekommande kott- och charkprodukterna. Sadmst butikstackning hade ekologiskt lammkatt
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som endast fanns i fyra (13 %) av butikerna, trots att det var hégsasong for lammkoétt vid

inventeringstillfallet i oktober.

Butikstackning av nio utvalda ekologiska produkter av kétt och chark

Lamm- | Flask- Kott- | Butiks-

Butikens namn: NOtkott kott kott | Kyckling | Korv | palagg | tackning
Coop Konsum Jarna 1 1 1 1 1 1 100%
Stora Coop Sddertélje 1 1 1 1 1 1 100%
Coop Konsum Folkparken 1 1 1 1 1 1 100%
Coop Konsum Sddertélje C 1 1 1 1 1 1 100%
ICA Supermarket Jarna 1 0 1 1 1 1 83%
Maxi ICA Stormarknad Sodertalje 1 0 1 1 1 1 83%
Willys Sédertélje Hamn 1 0 1 1 1 1 83%
ICA Supermarket Weda 1 0 1 1 1 1 83%
Willys Sodertélje Weda 1 0 1 1 1 1 83%
Coop Konsum Hol6 1 0 1 1 1 1 83%
ICA Néra Jatten 1 0 1 0 1 1 67%
ICA Nara Orren 1 0 1 0 1 1 67%
ICA Néara Enhdrna 1 0 1 0 1 1 67%
ICA Supermarket Kringlan 1 0 0 0 1 1 50%
Lidl Sodertélje 1 0 1 0 0 0 33%
Hemkdp Ellbe Livs 0 0 1 0 1 0 33%
Nibble Handelstradgard 0 0 0 0 0 1 17%
ICA Néra Ostertilje 1 0 0 0 0 0 17%
Netto Sddertélje 0 0 0 0 0 1 17%
Tempo Pershagen 0 0 0 0 0 0 0%
Tempo Fornhdjden 0 0 0 0 0 0 0%
Marbens livs 0 0 0 0 0 0 0%
Matcenter i Hovsjo 0 0 0 0 0 0 0%
Reko Ekologisk Mat och Hélsa 0 0 0 0 0 0 0%
Saltd Kvarn Jarna 0 0 0 0 0 0 0%
Ronnas Livs 0 0 0 0 0 0 0%
Handlarn Rosé 0 0 0 0 0 0 0%
Tempo Linas livs 0 0 0 0 0 0 0%
Mega Market Geneta 0 0 0 0 0 0 0%
Grusasens livs 0 0 0 0 0 0 0%
Totalt 53% 13% 50% 33% 50% | 53% 42%

Tabell 6. Butikstickning, utbud av ekologiskt kétt och chark i respektive livsmedelsbutik.
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Butikstackning ekologiskt kott och chark per produkt
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Diagram 10. Butikstdckning ekologiskt kétt och chark, per produkt, oktober 2016 i Sodertdlje.

Butikstackningen for ekologiskt kott och chark var 42 %, 4 procentenheter lagre an vid
inventeringen i juni manad da den var 46 %. 11 butiker hade inget utbud alls av ekologiskt
kott och chark.

11 av 30 butiker hade inget utbud alls av ekologiskt k6tt och chark.
Samst var butikstackningen for lammkott. Aven ekologisk kyckling hade 1&g butikstackning,

och fanns endast i en tredjedel av butikerna.

Butikstackning ekologiskt kdtt och chark per butik

100%
90%
80%
70%
60%
50% Butikstackning kott och chark
40% g
30%

Diagram 11. Butikstdckning ekologiskt kott och chark per butik.
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3.3 Produktkategori 3: Ekologiska mj6lk-, agg- och mejeriprodukter

Denna produktgrupp utgors nastan alltid av svenska ekologiska ravaror vilket ar en extra
vinst ur ett miljoperspektiv. Den produkt som det fanns stérst utbud av var glass, med hela
253 olika produkter. Det kan forklaras med att manga av glassprodukterna kom fran
Jarnaglass som lyckats salja in 8-10 smaker i manga butiker. Stora Coop Sodertélje var den
butik som hade flest ekologiska mejeriprodukter i sortimentet, totalt 91 varianter av samtliga
inventerade ekologiska mjolk-, &gg- och mejeriprodukter. Coop Konsum Folkparken hade 82
st och Coop Konsum Jarna 77 st.

Totalt utbud av sex utvalda ekologiska mjolk-, &gg- och mejeriproduktgrupper

Butikens namn: Mjolk | Yogurt, fil | Smor | Hardost | Agg | Glass | Totalt
Stora Coop Sddertélje 15 25 5 15 4 27 91
Coop Konsum Folkparken 11 24 4 19 4 20 82
Coop Konsum Jéarna 13 22 5 12 2 23 77
Maxi ICA Stormarknad Sodertélje 15 18 4 12 2 8 59
ICA Supermarket Weda 12 13 3 6 4 19 57
Coop Konsum Sodertéalje C 9 12 4 10 2 14 51
Willys Sédertélje Weda 9 16 2 8 3 6 44
Willys Sédertélje Hamn 7 12 2 9 3 8 41
ICA Supermarket Jarna 10 12 2 5 2 10 41
ICA Nara Ostertélje 7 10 3 1 5 13 39
Hemkdp Elibe Livs 9 4 3 4 3 12 35
Coop Konsum Hol6 5 9 3 5 2 7 31
Reko Ekologisk Mat och Hélsa 2 5 2 5 1 16 31
Nibble Handelstradgard 1 2 2 8 18 31
ICA Supermarket Kringlan 9 10 2 1 4 3 29
ICA Nara Enhérna 10 8 2 2 2 4 28
Ica N&ra Jatten 8 6 3 3 2 1 23
ICA Nara Orren 8 6 3 3 2 1 23
Tempo Linas livs 2 3 0 0 1 12 18
Tempo Pershagen 5 0 0 0 1 11 17
Saltd Kvarn Jarna 4 3 0 2 0 7 16
Lidl Sodertélje 3 3 0 2 2 3 13
Tempo Fornhéjden 4 3 0 0 1 3 11
Netto Sodertalje 1 2 1 0 0 3 7
Ronnas Livs 1 1 0 1 0 3 6
Grusasens livs 0 1 0 1 0 1 3
Matcenter i Hovsjo 0 2 0 0 0 0 2
Handlarn Rosé 0 2 0 0 0 0 2
Mega Market Geneta 1 0 0 0 0 0 1
Marbens livs 0 0 0 0 0 0 0
Totalt 181 234 55 134 52 253 909

Tabell 7. Utbud av ekologiska mejeriprodukter, mjolk och dgg i respektive livsmedelsbutik.
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Utbud av sex utvalda ekologiska mjolk-, agg- och mejeriproduktgrupper

Glass

Yogurt, fil

Mjslk

Hardost

Smor

Agg

]IHH

o
[
o

100

[
(%
o

N
o
o

250

Stapeldiagram 12. Totalt utbud av inventerade mjolk-, dgg- och mejeriprodukter.

300

Manga butiker hade ett bra sortiment av ekologiska mjolk-, 4gg- och mejeriprodukter och
hela 17 butiker hade alla de inventerade produkterna péa hyllorna. Ekologiska yoghurt- och
filprodukter fanns i flest butiker, det var fyra butiker som inte hade det i sortimentet. Endast
en butik var helt utan ekologiska mjolk-, mejeri- och &aggprodukter. Alla andra hade
atminstone en av de inventerade produkterna.

Butikstackning sex utvalda ekologiska mjolk-, &gg- och mejeriprodukter

Yogurt, Smor )
Butikens namn: Mjolk fil Bregott | Hardost | Agg | Glass | Procent
Willys Sédertélje Hamn 1 1 1 1 1 1 100%
Ica Nara Jatten 1 1 1 1 1 1 100%
ICA Néra Ostertilje 1 1 1 1 1 1 100%
ICA Supermarket Kringlan 1 1 1 1 1 1 100%
Coop Konsum Ho16 1 1 1 1 1 1 100%
Coop Konsum Sddertélje C 1 1 1 1 1 1 100%
Hemkdp Ellbe Livs 1 1 1 1 1 1 100%
ICA Nara Orren 1 1 1 1 1 1 100%
ICA Néra Enhdrna 1 1 1 1 1 1 100%
Coop Konsum Jarna 1 1 1 1 1 1 100%
Reko Ekologisk Mat och Héalsa 1 1 1 1 1 1 100%
ICA Supermarket Jarna 1 1 1 1 1 1 100%
Coop Konsum Folkparken 1 1 1 1 1 1 100%
Willys Sodertélje Weda 1 1 1 1 1 1 100%
ICA Supermarket Weda 1 1 1 1 1 1 100%
Maxi ICA Stormarknad Sodertalje 1 1 1 1 1 1 100%
Stora Coop Sddertalje 1 1 1 1 1 1 100%
Lidl Sodertélje 1 1 0 1 1 1 83%
Nibble Handelstradgard 1 1 1 1 1 83%
Tempo Fornhdjden 1 1 0 0 1 1 67%
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Saltd Kvarn Jarna 1 1 0 1 0 1 67%
Ronnas Livs 1 1 0 1 0 1 67%
Tempo Linas livs 1 1 0 0 1 1 67%
Netto Sodertélje 1 1 1 0 0 1 67%
Tempo Pershagen 1 0 0 0 1 1 50%
Grusasens livs 0 1 0 1 0 1 50%
Matcenter i Hovsjo 0 1 0 0 0 0 17%
Handlarn Rosé 0 1 0 0 0 0 17%
Mega Market Geneta 1 0 0 0 0 0 17%
Marbens livs 0 0 0 0 0 0 0%
Totalt 25 26 18 21 20 25

Tabell 8. Butikstdckning, utbud av mejeriprodukter, mjolk och dgg 1 respektive livsmedelsbutik.

Butikstackning sex utvalda ekologiska mj6lk-, &gg- och
mejeriproduktgrupper redovisat per produktgrupp
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Bregott

Diagram 13. Butikstdckning mjolk, dgg och mejeri per inventerad produktgrupp.

Butikstackningen blev 75 % och var nagot lagre &n vid den forra inventeringen i juni manad,
dd den var 81 %. Yoghurt och fil 1&g liksom vid juni-inventeringen hogst med en
butikstackning pa narmare 90 %. Aven glass och mjolk 1&g bagge pa en hog butikstackning,
83 %. Smor och Bregott 1&g lagst i produktgruppen mjolk, agg och mejeri, med 60 %
butikstackning.
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Butikstackning sex utvalda ekologiska mj6lk-, agg- och
mejeriproduktgrupper redovisat per livsmedelsbutik
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Diagram 14. Butikstdckning mjélk, dgg och mejeri per inventerad butik.

Drygt halften, 57 %, av de 30 inventerade livsmedelsbutikerna hade 100 % butikstackning av
produktgruppen mjolk, &gg och mejeri. Vid forra inventeringen i juni var det fler butiker, totalt
22, som hade 100 % butikstackning av produktgruppen. Varfor butikstackningen av mjolk
och mejeri minskat under perioden ar svart att ge ett bra svar pa. Att Coop Nara Erikshall,
som hade 100 % butikstackning pa produktgruppen, har stangt butiken sedan forra
inventeringen, kan vara en forklaring men inte hela svaret.

3.4 Produktkategori 4: Fairtrade
Vi har valt ut fem produkter for inventering av Fairtrade-méarkning: banan, te, kaffe, choklad
och socker.

Flest artiklar av de Fairtrade-mérkta produkterna hade Stora Coop Sotdertélje, 79 st. Nast
flest hade Reko Ekologisk Mat och Hélsa i Jarna, 65 st. Maxi ICA Stormarknad hade 56 st,
Coop Konsum Jéarna hade 53 st.

Endast nio av de 30 butikerna hade Fairtrade-markta bananer.

Vi fann flest produkter av Fairtrade-markt kaffe, 211 st. Samst var det med Fairtrade-
markningen pa bananer. Endast nio av de 30 butikerna hade Fairtrade-markta bananer. Nar
det galler socker fanns totalt 82 produkter. Kaffe och choklad var de produktgrupper som
butikerna hade storst utbud av nar det galler Fairtrade-markning. Stora Coop Sddertélje hade
31 sorters Fairtrade-markt kaffe. Reko Ekologisk Mat och Halsa hade hela 43 sorters
Fairtrade-markt choklad vid inventeringstillfallet.

Tre av de 30 inventerade livsmedelsbutikerna hade inga Fairtrade-mérkta produkter alls. 12
butiker hade farre an 10 Fairtrade-markta produkter. Resterande 18 hade minst 14 Fairtrade-
markta produkter i sitt utbud.
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Totalt utbud av fem utvalda Fairtrade-markta produktgrupper

Fairtrade-markt

Butikens namn: Socker Banan Te Kaffe Choklad Totalt
Stora Coop Sddertalje 5 1 26 31 16 79
Reko Ekologisk Mat och Halsa 1 0 15 6 43 65
Maxi ICA Stormarknad Sddertélje 6 0 24 15 11 56
Coop Konsum Jarna 4 1 9 14 25 53
Coop Konsum Soédertélje C 6 1 13 11 7 38
Nibble Handelstradgard 0 0 10 10 17 37
Willys Sédertélje Weda 5 1 8 10 11 35
Coop Konsum Folkparken 3 1 3 18 5 30
ICA Supermarket Kringlan 5 0 8 9 5 27
Willys Sédertélje Hamn 4 1 8 13 1 27
ICA Supermarket Jarna 2 0 3 11 9 25
ICA Supermarket Weda 3 0 8 9 5 25
Hemkdp Ellbe Livs 3 0 6 11 2 22
Coop Konsum H616 4 1 2 6 6 19
ICA Néra Ostertilje 3 0 5 5 5 18
Ica Nara Jatten 3 0 1 7 4 15
ICA Néara Orren 3 0 1 7 4 15
ICA Nara Enhérna 2 0 2 4 6 14
Ronnas Livs 3 0 0 5 1 9
Lidl Sodertélje 1 1 1 2 2 7
Tempo Fornhdjden 5 0 1 1 0 7
Matcenter i Hovsjo 1 0 0 3 0 4
Mega Market Geneta 4 0 0 0 0 4
Netto Sddertélje 0 1 0 3 0 4
Tempo Linas livs 2 0 0 0 2 4
Handlarn Rosé 2 0 0 0 0 2
Tempo Pershagen 2 0 0 0 0 2
Marbens livs 0 0 0 0 0 0
Grusasens livs 0 0 0 0 0 0
Salta Kvarn Jarna 0 0 0 0 0 0
Totalt 82 9 154 211 187 643

Tabell 9. Totalt utbud av fem utvalda Fairtrade-mdrkta produkter.
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Stapeldiagram 15. Utbud av inventerade Fairtrade-mdrkta livsmedel i alla butiker.

Det finns gott om Fairtrade-mérkt i S6dertaljes livsmedelsbutiker, totalt 643 st av fem utvalda
produktgrupper. Utbudet av Fairtrade-markt hade 6kat med 7 % sedan inventeringen i juni
méanad. Av kaffe fanns totalt 211 Fairtrade-markta produkter. Aven Fairtrade-mérkt choklad
ar ganska vanligt forekommande, totalt 187 produkter. Pa tredje plats i produktutbudet hittar
vi te, totalt 154.

Butikstackning fem utvalda Fairtrade-markta produkter

Fairtrade-markt
Butikens namn: Socker Banan Te Kaffe = Choklad Procent
Stora Coop Sddertélje 1 1 1 1 1 100%
Coop Konsum Jarna 1 1 1 1 1 100%
Coop Konsum Sdédertélje C 1 1 1 1 1 100%
Willys Sédertélje Weda 1 1 1 1 1 100%
Coop Konsum Folkparken 1 1 1 1 1 100%
Willys Sédertélje Hamn 1 1 1 1 1 100%
Coop Konsum H616 1 1 1 1 1 100%
Lidl Sodertélje 1 1 1 1 1 100%
Reko Ekologisk Mat och Hélsa 1 0 1 1 1 80%
Maxi ICA Stormarknad Sodertalje 1 0 1 1 1 80%
ICA Supermarket Kringlan 1 0 1 1 1 80%
ICA Supermarket Jarna 1 0 1 1 1 80%
ICA Supermarket Weda 1 0 1 1 1 80%
Hemkdp Ellbe Livs 1 0 1 1 1 80%
ICA Nara Ostertélje 1 0 1 1 1 80%
ICA Néara Jatten 1 0 1 1 1 80%
ICA Néra Orren 1 0 1 1 1 80%
ICA Nara Enhdrna 1 0 1 1 1 80%
Nibble Handelstradgard 0 0 1 1 1 60%
Ronnas Livs 1 0 0 1 1 60%
Tempo Fornhdjden 1 0 1 1 0 60%
Matcenter i Hovsjo 1 0 0 1 0 40%
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Netto Sodertélje 0 1 0 1 0 40%
Tempo Linas livs 1 0 0 0 1 40%
Mega Market Geneta 1 0 0 0 0 20%
Handlarn Rosé 1 0 0 0 0 20%
Tempo Pershagen 1 0 0 0 0 20%
Marbens livs 0 0 0 0 0 0%
Grusasens livs 0 0 0 0 0 0%
Saltd Kvarn Jarna 0 0 0 0 0 0%
Totalt 83% 30% 67% 7% 70% 65%

Tabell 10. Butikstdckning, utbud av 5 utvalda Fairtrade-mdrkta produkter, per butik.

Den totala butikstackningen for de fem utvalda Fairtradeprodukterna var 65 %. Vid forra
inventeringen i juni hade Fairtrade-markt kaffe den basta butikstackningen. Nu har Fairtrade-
markt kaffe, te och choklad passerats av Fairtrade-markt socker. Sdmst tackning hade banan
med 30 %, saval i juni som i oktober. Fairtrade-markt socker fanns i 80 % av butikerna.

Butikstackning fem utvalda Fairtrade-markta produktgrupper redovisat
per produkt

100%
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10%

0%
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Diagram 16. Utbud av 5 utvalda Fairtrade-mdrkta produktgrupper i samtliga livsmedelsbutiker,
per produktgrupp.

Butikstackningen av de fem utvalda Fairtrade-mérkta produkterna var totalt 65 %. Atta av de
30 butikerna hade alla fem utvalda produkter i sitt sortiment. Av dessa atta var fem Coop-
butiker, tva var Willys-butiker och en var Lidl i Weda. Ytterligare 10 butiker hade fyra av de
fem inventerade produkterna, har dominerade ICAs butiker. Tre butiker hade inga Fairtrade-
markta produkter alls av de fem utvalda. Bland de butiker som hade 1&g andel Fairtrade-
markt eller inget alls aterfinns Salta Kvarn i Jarna och Nibble Handelstradgard — dessa &r
ekologiska specialbutiker som av ndgon anledning inte prioriterar Fairtrade-maérkta produkter
utan fokuserar pa enbart ekologiskt.
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Butikstackning Fairtrade-méarkta produkter per butik
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Diagram 17. Utbud av 5 utvalda Fairtrade-mdrkta produktgrupper, per butik.

4.Summering av resultatet

| tabellen pa nasta sida finns en summering av samtliga butikers resultat avseende hur
hallbart deras utbud &r. Vi har poangsatt eko-andel och andel Fairtrade-markt utifran
butikstéackning. Vi har gett poang for bra hyllméarkning och om man har miljocertifierat sin
verksamhet. Rankingen ar en summering av alla delpoang. For mer information om
poangsattningen, se nasta sida*.

| topp med 22 poang ligger fyra Coop-butiker och tva Willys-butiker. De har samtliga fatt 22
poang vardera. Maxpoang ar 25 poang.

Utmarkande for verksamheterna i toppen &ar att de har ett brett utbud av ekologiskt och
Fairtrade-markt. De har en miljocertifiering som stéller extra hoga krav pa deras verksamhet
och de ar noggranna med hylimarkningen i butiken. De som ar nogranna med
hylimarkningen har ocksa generellt en mycket god ordning i butiken.
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Butikstackning | Butikstackning | Miljo- Hyll-

Butikens namn: Eko Fairtrade marke | markning | Totalt
Coop Konsum Sddertélje C 10 10 1 1 22
Coop Konsum Jarna 10 10 1 1 22
Coop Konsum Folkparken 10 10 1 1 22
Stora Coop Sddertalje 10 10 1 1 22
Willys Sédertalje Weda 9 10 1 2 22
Willys Sédertélje Hamn 9 10 1 2 22
Coop Konsum Hol6 9 10 1 1 21
ICA Supermarket Jarna 9 8 1 18
ICA Supermarket Weda 9 8 1 18
Maxi ICA Stormarknad Sodertalje 9 8 1 18
Ica Nara Jatten 8 8 1 1 18
ICA Nara Orren 8 8 1 17
ICA Néara Enhérna 8 8 1 17
ICA Néra Ostertilje 8 8 16
ICA Supermarket Kringlan 8 8 16
Reko Ekologisk Mat och Halsa 7 8 1 16
Lidl Sédertélje 6 10 16
Hemkdop Ellbe Livs 7 8 15
Nibble Handelstradgard 7 6 1 14
Tempo Fornhdjden 4 6 10
Ronnas Livs 4 6 10
Tempo Linas livs 4 4 8
Netto Sodertalje 3 4 1 8
Matcenter i Hovsjo 2 4 6
Tempo Pershagen 3 2 5
Saltd Kvarn Jarna 3 1 4
Mega Market Geneta 1 2 3
Handlarn Rosé 1 2 3
Grusasens livs 1 1
Marbens livs 1 1
Tabell 11. Sammanstdllning av kartliggning i livsmedelsbutiker i Sodertdlje kommun.

*Poéngséttning ranking

Butikstackning ekologiskt, 1 poang for varje 10 % butikstackning med start pa 1-19 % och avslut pa
100 %. Butikstackning Fairtrade-markt, 1 poang for varje 10 % butikstackning, med start pa 1-19 %
och avslut pd 100 %. Miljomarkning av butiken, 1 poang for varje miljocertifiering av vardera Bra
Miljoval, KRAV, MSC, Svanen eller annan relevant miljoméarkning (max 2 poang). Hyllméarkning, 1
poéng for betyget Bra och 2 poang for betyget Mycket bra.
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5. Diskussion/analys

5.1 Okat utbud av ekologiskt och Fairtrade i Sodertaljes butiker
Inventering nummer tva i oktober i Sodertalje kommun visar pa en 6kning av det ekologiska
utbudet i Sodertaljes livsmedelsbutiker sedan forsta inventeringen i juni. Okningen var 9 %
pa cirka 3 manader. Aven det Fairtrade-markta har okat, frdn 603 till 643 produkter. Det
innebar 7 % sedan forsta inventeringen i juni. Alla butiker utom tre hade 6kat eller behallit sitt
utbud av ekologiskt sedan forra inventeringen i juni 2016.

Det ekologiska utbudet har 6kat med 9 % i SGdertaljes
livsmedelsbutiker pa 3 manader.

Vi registrerade totalt 5168 ekologiska artiklar av 42 utvalda ekologiska produktgrupper, i
totalt 30 livsmedelsbutiker. Reko Ekologisk Mat och Halsa hade det storsta totala utbudet av
de inventerade produkterna, 512 varianter av de 42 utvalda livsmedelsgrupperna. Nast flest
ekoprodukter hade Coop Forum Geneteleden med 461 st. Stora Coop Sddertélje hade
dessutom en butikstackning pa 100 %, d.v.s. alla de utvalda livsmedlen fanns i butiken vid
inventeringstillfallet. PA Reko Ekologisk Mat och Hélsa var 99 % av det totala antalet
livsmedel i butiken ekologiska men de hade inget kott och chark. Butikstackningen var darfor
lagre, 74 %. Coop Konsum Jarna hade 433 artiklar av de 42 inventerade produkterna, 100 %
i butikstackning och dessutom utgjorde den ekologiska forsaljningen, i kronor, drygt 39 %.

Storst procentuell 6kning hade den lilla kvartersbutiken Grusasens livs, som d6kade med 367
%, fran 3 till 14 artiklar. Det kan tyckas vara en stor 6kning, men &ar fran en lag niva. Dock
visar det att dven de sma kvartersbutikerna har intresse av att 6ka sitt utbud av ekologiskt
och med ett begransat utbud sa gor varje enskild ekologisk produkt stor skillnad.

Andra mycket bra resultat kan vi notera fran Lidl Sodertélje som ckade sitt ekologiska utbud
med 79 %. Matcenter i Hovsjo 6kade med 52 % och ICA Nara Orren med 51 %.

Tre produktgrupper star for 30 % av det ekologiska utbudet i Sodertalje,
namligen te, pasta och kaffe.

Tre produktgrupper star for 30 % av det totala ekologiska utbudet, namligen te, pasta och
kaffe. Det har sina naturliga skal eftersom utbudet av dessa ekologiska produkter &r stora i
leverantors- och producentledet. Dessa produkter har dessutom lang hallbarhet och
handlaren kan darfor prova att satsa pa ekologiskt utan att ta allt for stora risker. De dyra och
kansliga farskvarorna kott och chark har samst butikstackning i undersokningen, 42 %. 11 av
30 butiker hade inget ekologiskt utbud alls av kott och chark.

Produktexempel: ekologisk valling och grot

Ekologisk barnmat i burk fanns i de flesta livsmedelsbutiker i flera olika varianter, daremot
var det inte ens halften av de inventerade livsmedelsbutikerna i Stdertélje som hade nagon
form av ekologisk vélling och grot for de minsta barnen pa butikshyllorna. Butikstackningen
for valling och grot var bara 43 %.

Butikstackningen for valling och grot var bara 43 %.
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Om det fanns var det oftast valling och grét av market Hipp. Sempers ekologiska valling och
grotprodukter var mycket ovanliga i hyllorna, trots att de dominerade i det konventionella
sortimentet.

Storlek pa butikerna

Variationen av de butiker som inventerats var stor och omfattade allt frdn sma kvartersbutiker
till stormarknader. En liten butik kan givetvis inte na upp till samma omfattande utbud av olika
livsmedel som en stor butik. Darfoér har vi utvecklat ett poangsystem fér att kunna ranka
butikerna pa ett rattvist satt, se sid 31.

5.2 Skyltning och hyllmérkning
Generellt var hylimarkningen inte sarskilt bra i en majoritet av butikerna. Undantaget var de
bagge Willys-butikerna, Willys Sodertdlje Weda och Willys Sddertalje Hamn, som har
klassats med Mycket bra hylimarkning. Ytterligare 13 butiker klassades med Bra
hylimérkning. Hyllmarkningen ar mycket viktig for en bra forsaljning. Med enkla medel skulle
hylimarkningen kunna forbattras i de butiker som fatt klassningen Dalig eller Varken bra eller
dalig.

Med en snyqgg, tydlig och informativ hyllmarkning kan konsumenterna
lattare hitta de ekologiska och Fairtrade-markta produkterna i butikerna.

En tydlig miljoskyltning i entrén till butikerna ar ocksa viktig for att fanga de intresserade
konsumenterna. Willys och Coop har ofta bra och inbjudande skyltning i entréerna. Manga
butiker har inget som tyder pa att de har ett hallbart sortiment i butiken. Har finns stor
forbattringspotential.

5.3 Att vaga ta eko-steget

Alla butiker utom tre redovisade en 6kning av det ekologiska utbudet vid den andra
inventeringen i Sodertalje. Men fortfarande hade 30 % av butikerna farre &n 50 ekologiska
produkter vid inventeringstillfallet. Trots det blygsamma sortimentet visade flera av
butikscheferna intresse for att satsa pa ekologiskt och var positivt instéllda till
marknadskartlaggningen. Atminstone hélften av dessa butiker har absolut potential att ha ett
storre utbud av ekologiska livsmedelsprodukter da de ligger i kopstarka omraden. En liten
kvartersbutik med begransat sortiment skulle kunna ha ett bra utbud av ekologiskt genom att
konvertera (byta ut) produkter till enbart ekologiska.

En liten kvartersbutik med begransat sortiment skulle kunna ha ett bra utbud
av ekologiskt genom att konvertera produkter till enbart ekologiska.

| gronsaksdisken finns produkter som skulle kunna vara enbart ekologiska sdsom morétter,
tomater, applen eller potatis. | mjolk- och mejerikylen skulle de ekologiska alternativen kunna
dominera. Erfarenheten sdger att kunder ofta &r ndjda med att "slippa” jamféra priser
(ekologiska kontra oekologiska). Om det inte finns nagra billigare alternativ att vélja, sa ar det
lattare for konsumenter att faktiskt vélja det ekologiska.

5.4 Utbudet varierar i olika bostadsomraden

Genomgaende hade de stora butikerna ett storre antal miljomarkta livsmedel i sortimentet.
De tre specialbutikerna i Jarna och Ytterjarna (Nibble Handelstradgard, Saltd Kvarn Jarna
och Reko Ekologisk Mat och Halsa) har samtliga nastan enbart ekologiskt pa hyllorna dven
om deras sortiment &ar begrénsat efter t.ex. sédsong.
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Samst ar det hallbara utbudet av livsmedel i de butiker som ligger i socioekonomiskt mer
utsatta omraden. Det finns ett antal butiker med mycket importerad mat fran andra delar av
varlden. Flera av dessa butiker har tva parallella sortiment, ett svenskt och ett "importerat” for
att kunna tillgodose alla sina kunder. Tyvarr ar nastan inga av livsmedelsprodukterna i det
importerade sortimentet ekologiska i dessa butiker. De ekologiska produkter som trots allt
finns i dessa butiker hittar man i det svenska sortimentet.

Tyvarr ar nastan inga av livsmedelsprodukterna i det importerade
sortimentet ekologiska i dessa butiker.

Inte heller Fairtrade &r stort i butikerna i de socioekonomiskt mer utsatta bostadomradena.
Dar hade de flesta butikerna noll eller max tva Fairtrade-maérkta produkter i sitt sortiment.

5.5 Faktorer som kan paverka resultatet
Vi har identifierat ett par faktorer som kan paverka resultatet av inventeringen.

1. Dalig hyllmarkning bidrar till att det ar svart att hitta alla produkter. Det finns darfor en
majlighet att vi kan ha missat nagon eller nagra produkter i var inventering.

2. Omfattande utbud av enstaka produkter. T.ex. te, kaffe och pasta som utgjorde 30 % av
de inventerade produkterna. Tva butiker hade mer an 100 sorter ekologiskt te vardera.
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Bilaga: Miljo- och etikmarkningar pa livsmedel

Ekologiskt
EU-ekologiskt

EU har ett gemensamt system for
regler och kontroll av ekologiskt
producerade livsmedel som galler i
hela EU. For att fa kalla en produkt
ekologisk maste den ha producerats
enligt EU:s regler for ekologisk produktion. EU:s regler omfattar
odling, djurhdlining, livsmedelsforadling, markning, import,
kontroll och marknadsféring av ekologiska produkter. Det &r

obligatoriskt att anvéanda EU:s logotyp for ekologiska livsmedel
som produceras inom EU. Ekologisk mat ska vara mérkt med
kodnumret for kontrollorganet.
http://ec.europa.eu/agriculture/organic

KRAV

KRAV &r det svenska market for

ekologiska livsmedel. Endast foretag KRAV
och  producenter med KRAV- o
certifiering far anvanda KRAV-mérket

pa sina ekologiska produkter. KRAV har ibland striktare regler
an EU, séarskilt inom djuromsorg. Unikt for KRAV ar ocksé regler
for butik, restaurang och klimatpaverkan. KRAV- reglerna
begransar anvandningen av tillsatser, aromer och
berikningsmedel i livsmedlen. Kontroll och certifiering utfors
idag av sju certifieringsbolag, som kontrollerar alla led i saval
produktion som distribution till dess att KRAV-market satts pa
produkten. KRAV-market star for bra miljo, god djuromsorg, god
hélsa, socialt ansvar. www.krav.se

Demeter

Svenska  Demeterforbundet  &r
kontrollorganisation for Biodynamisk Jmtcr
odling i Sverige. Det ar en ideell

konsumentférening som kontrollerar

och auktoriserar vaxtodling, djurhalining,

slakterier, butiker, foradlare, grossister och ME)
importorer. Over 20 lander har grundat goﬂ
egna nationella Demeterforbund baserade

pa de givna internationella riktlinjerna. *
Demeterforbundets regler ar de strangaste
som finns for ekologisk produktion av

livsmedel. Det 6vre market ar det internationella market, det
undre ar det svenska. www.demeter.nu

Naturbeteskott

Naturbetskott Svenskt sigill

Kottet kommer fran kvigor, stutar och ungkor som betar pa
svenska naturbetesmarker. Naturbetesmark kan vara hagen
mellan dkermarken och skogen eller strandangarna runt sjon.
Naturbetesdjuren betar minst halva betesperioden pa
naturbetesmarker. Under vinterperioden fods djuren upp pa i
huvudsak grovfoder kompletterat nar det behdvs med
spannmal. Soja &r inte tilldtet. Ekologiskt foder inget krav.
www.naturbete.se

Naturbeteskdtt KRAV

Uppfyller samma kriterier som Svenskt Sigills naturbeteskott
men foder, djuruppfédningen och slakt uppfyller dessutom
KRAVSs regler. www.kaprifolkott.se

Hallbart fiske
MSC

MSC - Marin Stewardship Council &r en
miljomarkning av viltfangad fisk och skaldjur.
MSC-markningen gynnar ett hallbart fiske
och garanterar att fisken inte kommer frén ett
overfiskat bestdnd. Fisket som fisken
kommer ifrAn maste ha minimal paverkan pa&
det marina ekosystemet och forvaltas pa ett
hallbart satt. | foradlade MSC-produkter ar
enbart fisken MSC-certifierad, inte 06vriga
WWW.msc.org/se

CERTIFIERAT
HALLBART
FISKE

Www.msc.org

ingredienser.

KRAV

Fisken kommer fran hallbara bestand.
Fiskemetoderna ska minimera fiskets
miljopaverkan. Sparbarhet hela vagen KRAV@
tillbaka till fangstplatsen kravs.

Fiskebatarna ska vara miljpanpassade

vad galler motorbrénsle, anvandning av kemikalier med mera. |
KRAV-godkénda foradlade fiskprodukter &r alla ingredienser
ekologiska, inte bara fisken. www.krav.se

Hallbart odlad fisk

ASC

ASC — Aqua Stewardship Council.
Odlingen ska bevara den biologiska
mangfalden genom hallbart
vattenbruk och ansvarsfullt inkép av
foder. Inget krav pa ekologiskt foder.
Ingen onddig anvandning av antibiotika och kemikalier. ASC
kraver att ansvar tas for anstéllda och samhallen som berérs av

vattenbruket. www.asc-agua.org

KRAV

Liknar ASC men med stréngare skrivning
vad galler miljo, lakemedel, kemikalier
och spridning av parasiter. Marint foder KRAV
ska komma fran héallbara bestdnd som o
vanligtvis inte anvéndas som

manniskofdda. Uppfyller for ovrigt KRAVs allmanna regler.
www.krav.se

Etiskt

Fairtrade

Fairtrade &r en oberoende produkt-mérkning
som skapar forutsattningar for odlare och
anstallda i utvecklingslander att forbattra
sina arbets- och levnadsvillkor. Genom
Fairtrade far manniskor i vérldens
utvecklingslander majlighet att konkurrera pa
en internationell marknad, pa& battre villkor
och genom langsiktiga handelsavtal. De internationella
Fairtrade-kriterierna garanterar odlaren ett minimipris for
ravaran samt sakerstéller att anstalld arbetskraft far avtalsenliga
I6ner och forbéattrade arbetsvillkor. Det skapar trygghet och
mdjlighet till utveckling. www.fairtrade.se

FAIRTRADE
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